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Der globale Energiebedarf nimmt wachstums-
und bevdlkerungsbedingt bis zum Jahr 2030
um die Hélfte zu. Dabei wird der Anteil
Deutschlands am weltweiten Energiever-
brauch von heute fast 4% bis 2030 auf etwa
2% sinken. Damit sinkt die Nachfragemacht
unserer Volkswirtschaft, zumal die Import-
abhéngigkeit weiter anwachsen wird. Die Im-
portquote von Erddl liegt schon jetzt bei 97 %,
die von Gas bei 84 %.

Warum Energie im Einzelhandel ein
wichtiges Thema ist

Als Handler, die Sie mehrheitlich alle sind,
brauche ich lhnen nicht darzulegen, wozu es
fiihrt, wenn die Nachfrage international steigt,
die Nachfragemacht Deutschlands abnimmt
und das Angebot knapper wird. Wir werden
das Ansteigen der Preise im Energiesektor
nicht verhindern kdnnen. Die augenblickliche
Krise hat fiir einen kurzen Moment ein wei-
teres Anwachsen der Preise verhindert bzw.
verlangsamt. Jedoch werden die Preise so-
bald die Konjunktur wieder anzieht nur einen
Weg kennen: den nach oben. Daher muss
sich unsere gesamte Volkswirtschaft und da-
mit natiirlich der Handel, letztlich aber jeder
einzelne von uns mit der Frage beschéftigen,
wie wir unsere Energieversorgung fiir die Zu-
kunft sichern kdnnen.

Diese Frage ist meiner Ansicht nach von
héchster Bedeutung, da unsere Gesellschaft
von Energie so hochgradig abhéngig ist. Aber
nicht nur die Sicherung der Versorgung ist
eine wichtige Frage, sondern auch die Frage
nach dem Preis, den wir fiir diese Versorgung

aufzubringen haben.

Hier betrachte ich nicht nur die reine Kosten-
seite, ebenso zahlt unsere Umwelt seit jeher
einen viel zu hohen Preis fiir den Energie-
hunger der Menschheit, wenn wir an CO,-
Emissionen, radioaktiven Miill, Tankerkatas-
trophen und dhnliches mehr denken.

Die Margen im Handel sind seit Jahren gering,
Umsitze gehen zuriick oder sie stagnieren im
besten Fall, auf der anderen Seite steigen die
Kosten. Schon jetzt betrdgt der Anteil der
Energiekosten im Lebensmitteleinzelhandel
ca. 1% des Umsatzes. Insofern kann und wird
die Strategie des Handels darin bestehen
miissen, Kosten im Energiebereich einzuspa-
ren, mindestens aber deutlich zu senken.

Wir miissen Energie effizient und effektiv ein-
setzen, weil fiir hdhere Preise kein finanzieller
Spielraum mehr bleibt.

Wir miissen uns als Einzelhandel aber nicht
nur wegen der Versorgungssicherheit und der
Kosten Gedanken {iber die kiinftige Energie-
versorgung machen. Unsere Kunden haben
mittlerweile sehr hohe Erwartungen an Pro-
dukte und Dienstleistung — aber auch Aspekte
wie Nachhaltigkeit, Energieverbrauch oder
Regionalitdt halten Einzug in die Geschafts-
strategien, weil dies den Kunden zunehmend
wichtig ist.

Weltbekannte Marken wie IKEA, Wal-Mart,
Coca Cola, oder McDonalds sind dabei, einer-
seits aus Kostengriinden aber auch aus
Imagegriinden diese Themen zu besetzen.
Hier muss sich der etablierte Einzelhandel der
Erwartungshaltung seiner Kunden stellen. Nur
wer dies tut, wird seine Glaubwiirdigkeitin der
Offentlichkeit und damit seine Marktposition
bewahren.

Dabei Okonomie und Okologie geschickt zu
vereinbaren, ist fiir den Einzelhandel inzwi-
schen eine strategisch wichtige Frage gewor-
den. Unternehmer miissen Investitionen an

harten Wirtschaftlichkeitskriterien messen.
Erstaunlicherweise findet bei den in Betrieb
befindlichen Anlagen zur Energieversorgung
eine solch strenge Betrachtung oft nicht statt.
So bleibt manchem Betreiber die Erkenntnis
{iber seine unwirtschaftliche Energieversor-
gung lange verborgen. Das sollten moderne
Markte vermeiden.

Energie sparen bzw. einsparen oder den Ener-
gieverbrauch zu drosseln ist das Eine. Das
Andere ist der Einsatz alternativer Ener-
gieformen. Sie stellen ebenfalls eine Maglich-
keit dar, zunehmend explodierenden Preisen
bei konventionellen Energietrdgern zu begeg-
nen und gleichzeitig unsere Lebensgrundla-
gen zu schonen. Leider sind die Techniken
noch nicht iberall soweit, konventionelle
Energietréger vollstdndig zu ersetzen und die
Investitionen in Anlagen sind hoch.

Daher gilt es, die zur Verfiigung stehenden
Mdglichkeiten, optimal einzusetzen und mit-
einander zu verbinden, damit wir auch kiinftig

so selbstversténdlich mit Energie umgehen
konnen wie bisher.

* Kosteneinsparungen

* Effizienzsteigerungen

¢ Nutzung von Synergien

e Einsatz alternative Energien

¢ Ja, die gédnzliche Vermeidung von Energie
seien hier beispielsweise genannt.

Sie sehen, es gibt viele interessante Fragen zu
diskutieren und darum haben wir den Energie-
gipfel Handel initiiert. In dieser Dokumentation
erhalten Sie eine Zusammenfassung der Ant-
worten und Lésungen, die wahrend der Veran-
staltung vorgestellt wurden. Ich freue mich,
dass es uns gemeinsam mit dem Umwelt-
ministerium des Landes gelungen ist, ein sehr
interessantes Programm zusammenzustellen.

Mit Herrn Dr. Franz Alt, den Sie alle aus dem
Fernsehen kennen, wird uns ein ausgewie-
sener Experte in das Thema einfiihren. Frau
Ministerin  Génner wird die Ansédtze der




Landesregierung darstellen und das Thema
Versorgungssicherheit aufgreifen. Wie gro3e
Unternehmen sich dem Thema in lhren Filialen
und lhren Logistikzentren annehmen, werden
uns Vertreter der Firmen Aldi Siid, Kaufland
und Lupus mit Firma Famila aufzeigen.

Ich danke den Firmenvertretern an dieser
Stelle ausdriicklich, dass sie sich bereit
erklart haben, diesen Energiegipfel mitzuge-
stalten. Licht und Lichteffizienz, bessere Be-
leuchtung und weniger Verbrauch — geht das
{iberhaupt? Dazu werden uns Herr Nitschke
von Philips Lighting und Herr Link von LTS
Auskunft geben.

Aber nicht nur der Neubau in energieoptimier-
ter Bauweise soll uns beschéftigen, auch an
bestehenden Geb&uden lassen sich kosten-
glinstige Verbesserungen erzielen. Auch hierzu
haben wir einen Beitrag.

Ein Vertreter der ,vier GroBen” im deutschen
Strommarkt, Herr Lang von der EnBW, gibt uns
Hinweise, wie sich mit dem Instrument des
Contracting Energiekosten einsparen lassen.
Nicht zuletzt sollen auch Antworten auf die
Frage nach der Finanzierung der Anlagen
gegeben werden. Ein Vertreter der Kf\W wird
Ihnen hierzu berichten.

Meine Damen und Herren, wir haben viel vor:
In Anspielung auf unseren Tagungsort mchte
ich sagen: Lassen Sie uns Gas geben!

Ich darf lhnen nun eine interessante Lektiire,
mit wichtigen Erkenntnissen wiinschen.

A,

Horst Lenk
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and Baden-Wugiam-

Tanja Génner, Umweltministerin
Baden-Wiirttemberg

Bereits im Vorfeld des Weltklimagipfels in
Kopenhagen ist eines klar: Der Klimawandel
ist langfristig eine der gréSten Herausforde-
rungen, der die Weltgemeinschaft gegeniiber
steht. Unstrittig ist, dass sich die Erde — mit
menschlichem Zutun — immer weiter aufhei-
zen wird, wenn nicht gehandelt wird. Klima-
schutz wird damit zur konkreten Aufgabe. Es
ist notwendig, den AusstoR an Treibhausga-
sen, insbesondere von Kohlendioxid, deutlich
zu verringern.

Die Landesregierung von Baden-Wiirttem-
berg hat im Klimaschutzkonzept 2010 und im
Energiekonzept 2020 Perspektiven aufge-
zeigt, in denen die im Jahr 2007 entwickelten
europdischen und nationalen Klimaschutz-
und energiepolitischen Vorgaben auf die Ge-
gebenheiten des Landes angepasst werden.

Das Land Baden-Wiirttemberg hat sich
dazu konkrete Ziele gesetzt:

* Trotz einer bereits hohen Energieproduktivi-
tat soll kiinftig Energie noch sparsamer und
effizienter eingesetzt werden. Die Landes-
regierung will dazu die Energieeffizienz bis
zum Jahr 2020 um jahrlich 2% steigern und

gleichzeitig den Primérenergieverbrauch
um mindestens 10% senken.

* Der Anteil der erneuerbaren Energien an der
Stromerzeugung soll bis zum Jahr 2020 von
aktuell knapp 15% auf mindestens 20% aus-
gebautwerden. AuBerdem soll der Anteil der
erneuerbaren Energien an der Warmebereit-
stellung bis dahin mindestens 16% und der
Anteil am Primérenergieverbrauch mindes-
tens 12% betragen.

e Durch landesspezifische Malnahmen soll
der CO,-AusstoR bis zum Jahr 2012 um zwei
bis vier Millionen Tonnen gesenkt werden.

Aus Sicht der Landespolitik muss das Mach-
bare gestaltet werden. Es gilt die Vorteile von
effizienter und sparsamer Energieverwendung
sowie dem Einsatz erneuerbarer Energien
darzustellen und technische Madglichkeiten
zur Minderung der Kohlendioxidemissionen
aufzuzeigen. In der internationalen Frage des
Klimaschutzes gilt es im eigenen Umfeld zu
handeln und konkrete Beitrdge einzubringen
und beispielhafte Initiativen aufzuzeigen.

Dem Einzelhandel kommt nicht zuletzt aufgrund
seiner hohen Frequentierung durch unter-
schiedlichste Kundengruppen eine besondere
Rolle beim Klimaschutz zu.

Die Starkung regionaler Produkte im Waren-
sortiment mit kurzen Wegen von der Erzeu-
gung iiber den Handel zum Verbraucher kann
ebenso eine Vorbildfunktion erfiillen wie die
Nutzung erneuerbarer Energien oder ein
besonders innovatives und zukunftsorien-
tiertes Energiekonzept. Die Gewinnung von
Solarenergie auf Ddchern und Fassaden ist in
der Regel uniibersehbar, auf die Nutzung von
Geothermie oder Biomasse kann durch

gezielte  Kundeninformation hingewiesen
werden. Der Handel kann neben dem Beitrag fiir
den Klimaschutz die sich hietenden Maglichkeit
zur positiven Selbstdarstellung nutzen. Es liegt
in der Hand des Einzelhandels die vorhande-

nen Chancen zu ergreifen.

In nahezu allen Bereichen von den Privat-
haushalten {iber die Industrie bis hin zum
Handel werden heute immer noch die Potenziale
zur Steigerung der Energieeffizienz unter-
schétzt. EU-weit wurde ermittelt, dass
mindestens 20% des gegenwaértigen Energie-
verbrauchs in kosteneffizienter Weise einge-
spart werden konnte. Das bedeutet, etwaige
Investitionen amortisieren sich durch die in
der Folge sinkenden Energiekosten. Ein fiir
viele Unternehmen des Einzelhandels ein-
faches und gutes Beispiel ist die Beleuchtung
der Verkaufs- und Geschéftsrdaume. Individu-
ellen Losungen fiir energieeffiziente Beleuch-
tung sind aufgrund der technischen Entwick-
lung in diesem Sektor nahezu keine Grenzen
mehr gesetzt. Ahnliches gilt fiir die Raumhei-
zung und -kiihlung, die ebenfalls erhebliche
Mengen an Energie bendtigt und grofRe
Einsparpotenziale aufweist. Wichtig ist bei
allen MaBnahmen, dass Sie sich bei der
Planung die Kosten iiber die Lebenszeit ermit-
teln lassen. Dies ermdglicht Ihnen die
richtigen Prioritdten zu setzen und eine wahre

Beurteilung der Wirtschaftlichkeit.

Ein Drittel der Konsumausgaben der Biirger-
innen und Biirger erfolgt im Einzelhandel. Der
Einzelhandel ist damit ein unverzichtbarer
Partner fiir die Sensibilisierung und Infor-
mation der Verbraucher. Das ftrifft fiir die




(energie)kompetente Beratung beim Verkauf
elektronischer Gerdte der modernen Medien
ebenso zu, wie bei Haushaltsgerédten, die
groBe Unterschiede nicht nur beim Verkaufs-
preis, sondern auch beim Energieverbrauch
und damit bei den laufenden Betriebskosten
aufweisen. Mit fachkundiger Beratung und
gezielten Angeboten des Handels I&sst sich
das Segment der besonders innovativen und
energieeffizienten Produkte weiter ausbauen.
Jeder stromfressende Kiihlschrank, jedes
falsch gewahlte Fernsehgerdt bestimmen
{iber mehr als zehn Jahre einen unnétig hohen
Stromverbrauch. Die Konsequenz: hohere
Stromkosten fiir den Kunden und eine hdhere

Belastung unserer Umwelt — sicher nicht
durch einen einzelnen Kiihlschrank — sehr
wohl aber iiber die Menge der suboptimalen
Gerdéte.

Prasentieren Sie sich als zukunftsorientiertes
Unternehmen, das die Verantwortung fiir
letzt-
lich fiir die Bewahrung der Schdopfung — ernst

Klimaschutz und Ressourcenschonung —

nimmt. Angesichts eines in der Bevélkerung
und damit bei lhren Kunden gestiegenen Um-
welt- und Klimabewusstseins kann eine
solche Ausrichtung auf nachhaltigen Konsum
{iber den Erfolg Ihres Unternehmens in einem

harter werdenden Wetthewerb mit entschei-

dend sein. Erkennen Sie lhre Verantwortung
als Unternehmer des Einzelhandels und

nutzen Sie die sich Ihnen bietenden Chancen.

Kann man drinnen auch etwas
fiir das Klima draufen tun?

In jedem Gebdude.
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Siemens AG, Industry Sector, Building Technologies Division
Weissacher StraBe 11, 70499 Stuttgart, Telefon +49 (711)137-6801
www.siemens.de/buildingtechnologies

Answers for infrastructure.

Unsere Antwort: “Maximize Efficiency!”

Moderne Gebdudetechnik reduziert den CO,-AusstoB3 und spart bis zu 40% Energie. Mit intelligenten Produkten,
Systemen und Dienstleistungen stellen wir ein hohes Niveau fir Komfort und Energieeffizienz sicher.
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Franz Alt auf dem Solardach seines Hauses

Die wirkliche Krise

Was ist der Unterschied zwischen der aktu-
ellen Wirtschaftskrise und der Klimakrise? Die
Wirtschaftskrise, so sagen die Fachleute, ist
ein Problem fiir die ndchsten ein, zwei Jahre.
Wir werden alle etwas drmer sein und das
Problem ist erledigt. Doch die Klimakrise ist
das Problem der néchsten 1000 Jahre. Die
Bundeskanzlerin nennt die Klimakrise die
Uberlebensfrage der Menschheit. Es ist eine
existenzielle Krise. Die Finanzkrise, iiber die
wir uns alle so aufregen ist eigentlich ein
kleines Krislein, das nicht der Rede wert ist. Es
wird uns im Jahre 2011 6konomisch so gehen,
wie im Jahre 2007. Kann mir jemand sagen, wo
da ein Problem sei?

Wir verwechseln héufig Probleme mit Pro-
blemchen, das ist unser Problem. Wir drdngen
die eigentlichen Probleme der Menschheit,
die {iberlebenswichtigen, die existenziellen,
viel zu sehr an den Rand, anstatt mit dem
Mittelpunkt der Betrachtung zu beginnen. Ich
sehe in der aktuellen Finanz- und Wirtschafts-
krise eine groRe Chance vieles intelligenter zu
machen als wir das hisher gemacht haben.

Horror Oko-Nachrichten

Wenn es so etwas geben wiirde, wie eine
Okologisch, realistische Tagesschau, was
miissten wir dann sagen? Wir miissten sagen,
dass wir an diesem einen Tag, rund hundert-
tausend Tier- und Pflanzenarten vernichtet
haben. Hauptséchlich Wegen des Klimawan-
dels. Sie sind aber unsere Lebensgrundla-

gen. Es gibt keine Menschen ohne Tiere und

Pflanzen! Aber genau diese Lehensbasis
rotten wir gnadenlos aus. Durch das Verbren-
nen von Kohle, Gas und OI. Wir verbrennen
heute an einem Tag soviel Kohle, Gas und Ol
wie die Natur in einer Million Tagen angesam-
melt hat. So bekloppt war noch nie eine Gene-
ration vor uns. lhre eigenen Lebensgrund-
Million Mal
verbrennen wir heute jeden Tag die Zukunft

lagen zu zerstoren. Eine
kiinftiger Generationen. Sie werden uns ver-

fluchen, wenn wir das nicht andern.

Die nachste Meldung des Tages in dieser
Tagesschau wére dann: Heute haben wir
weltweit 50 000 Hektar Wiiste zusétzlich pro-
duziert. Wir verwiisten unseren Planeten im
wahrsten Sinne des Wortes. So etwas nennt
man dann Fortschritt.

Die dritte Meldung wiirde lauten: Heute haben
wir wieder, wie an jedem Tag, 86 Mio. Tonnen
fruchtbaren Bodens wegen der Erosion

verloren.

Téaglich werden wir eine viertel Million Men-
schen mehr. Taglich haben wir Menschen we-
niger fruchtbare Bdden fiir diese Massen.

Die letzte Meldung miisste heiBen: Auch heute
haben wir wieder 100 Mio. Tonnen Treibhaus-
gase produziert. Das kann dieser blaue Planet
nicht aushalten. 100 Mio. Tonnen Treibhaus-
gase téglich!

Was ist die Losung? Gibt es einen Ausweg?
Einen Fluchtweg aus dem Treibhaus? Kénnen
wir es nichtintelligenter |[6sen mit der Energie,
sodass auch kiinftige Generationen noch ein
schones Leben fiihren werden? Oder sind wir
die erste Generation die ihren eigenen
Kindern nicht mehr sagen kann, ihr sollt es mal

besser haben?

Alle Elterngenerationen vor uns, haben ein
groBRes Ziel gehabt, ndmlich daran zu arbeiten,
dass es ihre Kinder einmal besser haben als
sie selbst. Wir kdnnen das nicht mehr sagen.
Es sei denn, wir machen vieles anders.

Die Energiefrage ist immer der Schliissel fiir

das Wohlergehen oder das Ubelergehen einer
Gesellschaft. Ohne Energie kein Wohlstand!
Ohne Energie kein Fortschritt. Ohne Energie
waéren wir gar nicht hier.

Die Sonne ist unsere Energiequelle

Wenn die Sonne nur 3 Wochen nicht scheinen
wiirde auf unserer Erde, gdbe es keinen Baum,
kein Gras, kein Tier und keinen Menschen
mehr. Nach nur 3 Wochen ohne Sonne. Die
Sonne ist unsere Energiequelle, nicht Ol oder
Kohle oder Gas.

Wer diesen Zusammenhang versteht, zwi-
schen Erde und Sonne, der kennt das Geheim-
nis unseres Hierseins. Der hat die Lésung des
groBten Problems unserer Zeit, ndmlich die
Energiefrage verstanden.

Die Frage ist, was machen wir, wenn die Sonne
nicht scheint? Die Sonne scheint jedoch
immer! Wiirde sie nicht scheinen brauchten
wir uns um das weitere Leben auf unserem
Planeten keine Sorgen mehr zu machen. Doch
wie speichert man Sonnenenergie? Das ist ein
Problem, das relativ leicht I6shar ist. Die Son-
ne schickt jeden Augenblick unseres Hier-
seins, 15 000 mal mehr Energie auf diese
Erde, als alle Menschen brauchen. Es gibt
eigentlich kein Energieproblem. Es gibt nur
Dinge die wir intelligenter machen miissen.
Dabei geht es nicht um Verzicht und nicht um
Opfer oder Askese.

Wir miissen immer mehr reinstecken in die
erneuerbaren Energien und zu 100% raus aus
fossilen Energietrdgern. Das geht natiirlich
umso schneller je weniger Energie wir um-
wandeln miissen. Ran an die Gebé&ude-

sanierung!

Energieeffizienz bei Gebauden und
Fahrzeugen

Die EU schldgt vor 60 % Energie wegzusparen
und den Rest zu 100% zu erneuern.
Warum stehen die meisten Gebaude auch des




BW Einzelhandels noch vdllig nutzlos in der
Gegend rum? Ohne Solaranlage, ohne Gebau-
desanierung. Wieso verplempern wir unser
Geld und dann jammern wir? Die deutschen
sind ja eh die Weltmeister im jammern. Anstatt
etwas zu tun!

Was die EU z.B. vorschlégt, ist die Solararchi-
tektur bei Neubauten. Deutsche Architekten
miissten endlich mal lernen wo Siiden ist.
Wenn man einen Neubau nach Siiden &ffnet
und nach Norden dichtmacht, spart man von
vorne herein die Hélfte der Heizenergie. Geld
sparen und Gewinn ist die Devise, nicht Opfer
oder Verzicht. Den Wirkungsgrad verbessern.
Sonnige Aussichten sind das.

Ebenso unsere Autos. Wann kommt denn der
Ein-Liter-Porsche? Oder der Elektroporsche?
Ich habe im Jahre 2002 den Ein-Liter-Wagen
von Volkswagen gesehen. Jetzt will VW in der

Wirtschaftskrise endlich das Ein-Liter-Auto
bis 2012 auf den Markt bringen. Heute steht
das Ein-Liter-Auto im Museum. Deutsche Spit-
zentechnik fiirs Museum! Die ganze Welt

wartet darauf! 3 %2 Mio. Arbeitslose sind die
logische Konsequenz. Das erste Elektroauto
Wir
Siemens, wir haben Bosch, aber wir sind nicht

bauen nicht die Deutschen. haben

Logistikzentrom. L_i_arl_n.;
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Die S.A.G. Solarstrom AG ist herstellerunabhangiger Anbietervon individuell fiir den Kunden konfigurierten,
qualitativ hochwertigen Photovoltaik-Anlagen. Die Unternehmensgruppe errichtet national und interna-
tional effiziente Anlagen in allen Gré3enordnungen. Sie bietet alle Dienstleistungen rund um den gesamten
Lebenszyklus von Photovoltaik-Anlagen. Mit eigenen Anlagen produziert das Unternehmen nachhaltig
Solarstrom. Diese Anlagen und die iiber zehnjdhrige Erfahrung mit tiber 2.500 errichteten Anlagen sind
Grundlage der stetig weiterentwickelten technischen Kompetenz der S.A.G. Solarstrom AG. Das Unterneh-
men wurde 1998 gegriindet und zahlt zu den Pionieren der Solarbranche.

Fiir weitere Informationen besuchen Sie unsere Homepage unter www.solarstromag.com oder senden
Sie uns eine E-Mail an sales@solarstromag.com.

SAG_

Solarstrom

S.A.G. Solarstrom AG
Sasbacher Strafle 5
79111 Freiburgi. Br.




in der Lage, anstdndige Batterien fiir ein Elektro-
auto zu bauen. Die Chinesen sind uns 10 Jahre
voraus im Batteriebau. Und das ist der Schliis-
sel fiir die Elektromobilitat.

Wissen Sie wann in Deutschland das erste
Elektroauto fuhr? 1873, von Siemens. In New
York 1909, jetzt vor Hundert Jahren gab es
doppelt so viel Elektroautos wie Benziner. Und
Porsche und Daimler erzdhlen uns immer
wieder, das gehe heute leider nicht.

60 — 80% der Heizkosten in unseren Altbhauten
konnen wir einsparen. Das bringt doppelten
Gewinn! Gewinn fiir den Geldbeutel und die
Umwelt. Die Energieumstellung wird sowieso
irgendwann vorgeschrieben, wenn wir es
nicht freiwillig machen.

Dann konnte die Energieversorgung so aus-
sehen: 40% iber die Sonne, 30% vom Acker
und vom Wald, 15% Windkraft. Da muss in BW
aber noch einiges passieren. Sachsen Anhalt
gewinnt in diesem Herbst 36 % seiner Energie
aus Windkraft. Und BW, mit dhnlichen Wind-
verhaltnissen 0,7 %. Der Wind ist ein Geschenk
des Himmels! Aber wir wollen es nicht, weil
wir abhéngig sind von den Atomleuten. Ich
bin fiir Energiefreiheit! Nach dem Motto,
Biirger zur Sonne zur Freiheit. So wiére das
Land zukunftsfahig.

Solar 40%

Wasser
10 %

Energieversorgung im Jahre 2050 nach einer
Prognose der européischen Kommission fiir
Umwelt.

Das ist die Zukunft. Wir werden die Energie
selber organisieren. Wenn man das mit Solar-
strom macht, kostet das nur ein 10tel gegenii-

ber dem heutigen Benzin. Warum machen wir
Probleme wo es keine gibt? Es sind alles Ge-
schenke der Natur. Auf jedem Dach kdnnten
Solaranlagen sein. Warum sind auf den vielen
Flachdéchern des Einzelhandels nur 3 — 4%
Solarzellen? 95% der Dacher sind vollkommen
ungenutzt.

Erfolgsbeispiele

Ein positives Beispiel aus Deutschland. Eine
Solarsiedlung macht 3 mal so viel Strom, wie
ein normales Geb&ude braucht.

Euere Hauser kénnen Geld verdienen. Sie
brauchen sich keine Sorgen mehr dariiber
machen, wie man die Energie finanziert.

Wie gewinne ich mit meinen Gebauden Geld?
Das ist die Herausforderung der Zukunft.
Konventionell gebaute Gebdude brauchen so
viel Energie, dass wir unser Geld praktisch
verbrennen. Deshalb sind Niedrigenergie-
gebdude besser und Passivenergiegebaude
noch besser.

Aber Solarenergie plus Hauser kommen
sofort in den Gewinnbereich. Unternehmer
miissen doch {iberlegen, wie sie Gewinne
organisieren.

Wir kénnen auch eine schonere Welt bauen.
Stellen sie sich eine é&sthetische, schéne
Anlage auf ihrem Dach vor. Man kann sich da
viel vorstellen. Vom Triumphbogen zum
Triumph der Sonne. Das ist doch eine Vision.
Aber in Berlin im Kanzleramt ist das bereits
Realitdt. Alle Ministerien und der Reichstag
werden zu 95% mit erneuerbarer Energien

versorgt.

Ein kleiner Bauer hat erzdhlt, dass er keinen
Cent zahlen musste fiir seine Anlage auf dem
Dach. Der Béanker sei gekommen und machte
den Vorschlag einer gemeinsamen Sache.
Die Bank finanziert alles und er stellt das
Dach. Die Gewinne werden geteilt. In der
Wirtschaftskreise sollte man es so machen.
Lieber Solaranlagen auf dem Dach, als die

Aktien
Décher. Das ist intelligentes Wirtschaften.

im Keller. Banken mieten heute

Auch die Erfolgskurve des Winds steigt. In
Dubai produzieren Hochh&user ihren eigenen
Strom mitintegrierten Windrédern. In Deutsch-
land sind es schon 8% der Energie, die iiber
Wind eingespeist wird.

Auch mit Pellets zu heizen ist giinstig. Sie kos-
ten 30 — 40% weniger als Gas. Bei erneuer-
barer Energie ist alles mdglich, wenn man es
nur will. In Zukunft kénnten wir Solarzellen an
Autobahnen anbringen und Windréader dane-
ben stellen. Es gébe auch Millionen neue
Arbeitsplatze.

Welch eine Chance haben wir, an einem
Aufschwung mitzuarbeiten? Wachstum mit
der Natur und nicht gegen sie. Eine Chance fiir
die Gesellschaft, die dies zu erst begreift.

Die Natur bietet uns alles. Allein die Wasser-
kraft wiirde die Halfte des jahrlichen weltwei-
ten Verbrauchs decken. Die Sonne bietet
sogar 15000 mal mehr als wir verbrauchen. Es
gibt ein unendliches Angebot an erneuerbarer
Energie. Die letzte Chance jeder modernen
Gesellschaft.
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Jérg Dahlke, Kaufland

Vor dem Hintergrund des Klimawandels ist der
schonende Umgang mit natiirlichen Ressour-
cen wichtiger denn je. Die Ubernahme 6kolo-
gischer Verantwortung nimmt einen zentralen
Stellenwert in der Geschaftspolitik von Kauf-
land ein. Als eines der fiihrenden Lebensmit-
tel-Handelsunternehmen in  Deutschland
mdchte das Unternehmen einen aktiven Bei-
trag zum Klimaschutz leisten und den CO,
Ausstol3 durch den Einsatz erneuerbarer Ener-

gien deutlich reduzieren.

Bereits heute setzt Kaufland in seinen Filialen
und Logistikzentren auf moderne, energieeffi-
ziente Technik. So sind beispielsweise Liif-
tungsanlagen mit  Warmeriickgewinnung
ebenso im Einsatz wie eine energieeffiziente

Beleuchtung.

Im baden-wiirttembergischen Eppingen geht
das Unternehmen nun noch einen Schritt wei-
ter: Dort er6ffnet im Friihjahr 2010 ein energe-
tisch geplantes Kaufland SB-Warenhaus mit
rund 3.500 m? Verkaufsflache. Hier sollen Stan-
dards zur Nutzung alternativer Energien bei
kiinftigen Neu- und Umbauten definiert und
getestet werden.

In der Konzeptionsphase des Marktes wurden
gangige ,griine” Technologien und Systeme
analysiert und bewertet. Die nun in dem Pilot-
markt zum Einsatz kommenden Lésungen sind
standort- und objektunabhdngig und wurden
hinsichtlich Wirtschaftlichkeit, Energieeffizi-
enz, Umweltfreundlichkeit und technischem
Reifegrad ausgewahlt.

Insbesondere soll kiinftig bei Neubauten auf
konventionelle Heizkessel verzichtet werden,
wodurch die Riickstdnde und Abgase aus der
Heizungsanlage komplett entfallen. Zur Behei-
zung der Mérkte wird die ungenutzte Abwaér-
me der notwendigen Kélteanlagen mittels
Warmepumpentechnik in einem Kélte-Klima-
Verbund verwendet. Als Nebeneffekt kdnnen
die Verkaufsflichen im Sommer iiber die
Liiftungsanlage und eine Betonkernaktivie-
rung effizient gekiihlt werden. Dies trdgt zu
einem gleichmaRBigen und angenehmen Raum-
klima bei. Zur Deckung von Spitzen- und
Grundlasten im Heiz- und KiihIbetrieb wird am

Standort Eppingen zusétzlich eine Warme-
pumpe in Verbindung mit Erdwérmenutzung
eingesetzt. Dariiber hinaus eroffnet die
bedarfsgerechte Anpassung der Liiftungsan-
lagen durch Reduzierung der Luftmengen
mittels Luftqualitdtssensoren weitere Energie-

sparpotenziale.

Ein weiterer Losungsansatz ist der Einsatz von
Photovoltaik und natiirlicher Belichtung. So
finden sich auf den Sheddachern des Marktes
sowie an Fassade und Vordach groBflachige
Photovoltaik-Paneele. Weitere aufeinander
abgestimmte Energiesparmallnahmen wie
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zum Beispiel ein  Energiemanagement
gewdhrleisten in Zukunft eine unter dkono-
mischen und okologischen Gesichtspunkten
hohe Energieeffizienz. Die erwartete Einspa-
rung an CO,-Emissionen belduft sich — allein
am Standort Eppingen — auf etwa 171 Tonnen
pro Jahr. Dies entspricht dem Jahres-
verbrauch von rund 32 Einfamilienhdusern.

Die im Rahmen des Energieoptimierungs-
marktes  entwickelten und  getesteten
Konzepte sollen nach einer Evaluierungs-

phase bei kiinftigen Bauvorhaben flachen-
deckend implementiert werden.

Wichtige Adressen fiir den Handel

,...—.’ ENOPLAN Ingenieurgesellschaft
ENOPLAN fiir Energiedienstleistungen mbH
‘-___'/ Zeiloch 14| 76646 Bruchsal

Tel 072 51 926-100 | www.enoplan.de

¢ Beschaffung und Optimierung aller leitungsgebundenen
Energiearten: Strom, Gas, Fernwérme, Wasser/Abwasser

*100%ige Tochter der RWTUV-Gruppe

* Unsere Leistungen: Beschaffungskonditionen sowie kauf-
mannische und technische Optimierungsdienstleistungen

e Sichere HﬂfgsjejLung—M—eHsg_Fragen der Energie

HAFNER-MUSCHLER HAFNER-MUSCHLER
Miihlsteigstr. 6 Wohlandstrasse 3
72336 Balingen 51766 Engelskirchen
Tel.: 07433 969212 Tel.: 02263 902612

HAFHER-MUSCHLER pfo@hafner-muschlerde  koeln@hafner-muschler.de
www.hafner-muschler.de
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Dipl. Ing. Thomas Bader, TEBEG

Das Konzept zur Steigerung der Energieeffizi-
enz der Unternehmensgruppe ALDI SUD ver-
steht sich als ganzheitlicher Ansatz zur Opti-
mierung aller energierelevanten Elemente in
einer Filiale. Dahinter steht die Uberzeugung,
dass nur eine gemeinsame Betrachtung der
verschiedenen Teilbereiche (der Kiihlung, des
Lichtkonzeptes, des Filialbaus etc.) und ihrer
Wechselwirkungen sinnvoll ist. Die Reduzie-
rung des Energieeinsatzes einerseits sowie
der Einsatz von Mitteln zur Energiegewinnung
andererseits fiihren zu einem wirklich nach-
haltigen Effekt und einer konsequenten
Verminderung des CO,- AusstoRes.

Ziel dieses Energie- und Okomanagements ist,
neben einer ganzheitlichen Betrachtung, die
bestmdgliche und zeitnahe Umsetzung in den
Filialen. Dabei ist die Férderung der Kommuni-
kation mit allen Komponentenherstellern und
Lieferanten mit dem Ziel der stdndigen Weiter-
entwicklung und Verbesserung der einzelnen
Themenbereiche ein wesentlicher Teil der Ar-
beit von ALDI SUD. Die Unternehmensgruppe
versteht sich dabei als Innovationstreiber und
ist bereits durch umfangreiche Praxistests
und intensive Fachdiskussionen am Entwick-
lungsprozess beteiligt. Die Minimierung der
eingesetzten Energie und die Beriicksichti-
gung der gesamt-6kologischen Wirkung
(TEWI- Betrachtungen) stehen dabei im Mit-
telpunkt der MaBnahmen.

Beriicksichtigt werden an dieser Stelle Pro-
jekte, die aus allen verschiedenen Bereichen
des Energiemanagements in der Filiale stam-

men. ALDI SUD betont dabei, dass es sich
ausschlief8lich um bereits umgesetzte oder in
der Umsetzung befindliche Projekte handelt.
Die Vielzahl umgesetzter MaBnahmen kann an
dieser Stelle nicht dargestellt werden, sodass
sich die Unternehmensgruppe auf die
Beschreibung der wesentlichen Projekte seit

dem Jahr 2005 beschrénkt.

Kaltetechnik
Steckerfertige Truhen
Elektronischer EC-Liifter

Der in den AHT-Truhen eingesetzte Axialliifter
wurde mit einer Leistungsaufnahme von 32 Watt
und einem relativ schlechten elektrischen
Wirkungsgrad angetrieben. Seit Mitte 2008
werden die Truhen mit einem elektronisch an-
gesteuerten Liifter versehen, der bei gleicher
Funktionalitdt und erhdhter Lebensdauer nur
noch eine elektrische Leistungsaufnahme von
weniger als 10 Watt bendtigt. Es ist mit einer
Energieeinsparung von ca. 3% zu rechnen.

Drehzahlgeregelter Verdichter
Propan als Kéltemittel

Der bisher eingesetzte zweipunktgeregelte
Verdichter wurde durch einen drehzahlgere-
gelten Verdichter ersetzt. Neben einer hohen
Energieeinsparung fiihrt dies zur Verminde-
rung von Lastspitzen und ermdglicht eine stu-
fenlose Anpassung der Kalteleistung im Teil-
lasthetrieb. Dies bewirkt eine erhebliche
Energieeinsparung. Das friiher eingesetzte
Kéltemittel R404a wurde in diesen Neugeréten
durch R290 ersetzt.

Anlagetechnik
Kélteanlagenoptimierung mittels Energie-
verbrauchszéhler und Datenferniibertra-

gung (DF0)

Die technische Aufschaltung und systemati-
sche Auswertung von Energieverbrduchen in
der Filiale fiihrt zu KorrekturmaBnahmen, die
online oder vor Ort durchgefiihrt werden kdn-
nen. Schwachstellen werden somit konse-

quent erkannt und abgestellt. Durchschnittlich
sind Einsparungen von 4 600 kWh pro aufge-
schalteter Filiale pro Jahr zu erwarten. Bis
dato
Energieverbrauchszéhlern ausgestattet.

wurden  mehrere  Filialen  mit

Elektronischer EC-Liifter

Die friiher als Umluftventilatoren verwendeten
Spaltpolmotoren wurden bereits 2006 durch
elektronische EC-Ventilatoren in Kiihlregalen
ersetzt. Da der Energieverbrauch dieser Venti-
latoren um ca. 20 Watt pro Motor geringer ist,
wirkt sich dies direkt auf den Energiever-
brauch des Kiihlregals aus. Zusétzlich sinkt
der Kiltebedarf des Kiihlregals. ALDI SUD hat
dies bereits in vielen Filialen umgesetzt.

Umweltfreundliches Kaltemittel
Umstieg auf Kaltemittel R134a

Aufgrund der steigenden Kiihlregalldnge und
der VergroBerung der Kiihlzellenkapazitdten
fiir Molkereiartikel und Fleischartikel steht
heute die Frage des richtigen Kéltemittels
erneut auf dem Priifstand. Aus den Mdglich-
keiten der F-Gase bietet sich das Kéltemittel
R134a an. Der Energieverbrauch der R134a
Kélteanlagen diirfte um ca. 4% geringer sein.
Das Treibhauspotential sinkt betrachtlich von
3900 CO,_ (R404a) auf 1430 CO,, (R134a).

Komplette Substitution noch vorhandener
Anlagen mit R22

Alle Kélteanlagen mit dem teilhalogenierten
Kéltemittel R22 wurden auf das ozonneutrale
Kéaltemittel R404a umgestellt oder durch Neu-
anlagenmit dem Kéltemittel R134a ersetzt. Bei
gleichbleibendem Energieverbrauch sinkt das
Ozongefdhrdungspotential von 0,04 auf 0.

Beleuchtung
Allgemeinbeleuchtung

In allen Bestandsfilialen wurde im Jahr 2006
die Lichtrichtung durch einen zusétzlichen
Reflektor im Raster verstarkt auf die Waren




gerichtet. Fiir Neubaufilialen wurden neue
patentierte Beleuchtungseinheiten entwickelt
und seit 2006 eingesetzt. Bei gleichem Energie-
einsatz ist das vertikale Lichtniveau um das
1,8-fache erhdoht worden. Damit konnte ein zu-
satzlicher Energieaufwand von 4,35KW pro
Filiale vermieden werden. Die Beleuchtungs-
einheiten fiir den Bereich Obst und Gemiise
wurden im Jahr 2007 fiir alle Filialen ausge-
tauscht. Fiir den Bereich der Aktionsflache
werden sie in Neubaufilialen seit 2006 einge-
setzt. Dank einer speziellen Lichtlenkung des
Abschlussglases konnen die mit nur 35 Watt
Leuchtmitteln bestiickten Leuchten in einem
Abstand von 2,5 m zueinander positioniert
werden. Neben einer besseren Beleuchtung
der Ware wurde damit auch eine Energie-

einsparung erreicht.

Beleuchtung Kiihlregal

Fiir die Auslagen der Kiihlregale wurden neue
patentierte Beleuchtungseinheiten (PAS) ent-
wickelt. Diese Beleuchtungseinheiten, die seit
dem Jahr 2005 in den Kiihlregalen ab dem
Baujahr 2000 von ALDI SUD eingesetzt wer-
den, reduzieren die Wérmelast auf die Waren
im Kiihlregal und verbessern das Energiema-
nagement des Kiihlregals. Die elektrische
Leistung der Beleuchtungseinheiten im Kopf-
bereich des Kiihlregals konnte durch licht-
technische Optimierungen um je 2 Watt
reduziert werden.

Beleuchtung Steckerfertige Truhen

Die Beleuchtungseinheiten auf den Kiihltru-
hen sind speziell fiir die Aufstellung bei ALDI

SUD entwickelt worden. Die Beleuchtungs-
einheiten, die bis zum Jahr 2006 auf den Kiihl-
truhen zum Einsatz kamen, wurden noch mit
konventionellen Vorschaltgerdten betrieben.
Die neuen elektronischen Vorschaltgeréte
sind um 35 % wirtschaftlicher, wobei das Licht-
niveau in den Truhen um das 6,3-fache der
Beleuchtungsstarke erhoht wurde, um die
Waren in den Truhen freundlich und anspre-
chend zu présentieren.

Energieoptimierte und nachhaltige
Beleuchtung in allen Filialen

In den gesamten Filialen werden keine her-
kommlichen Leuchtstofflampen mit elektro-
magnetischen Vorschaltgerdten mehr einge-
setzt, da moderne Leuchtstofflampen mit
elektronischen Vorschaltgrdten eine Energie-
einsparung von ca. 35% erzielen. In einer fiir
ALDI SUD erstellten , Ubersicht Leuchtmittel”
sind alle zugelassenen Leuchtmittel aufge-
fiihrt, die in den Filialen eingesetzt werden
diirfen. Die darin verbindlich vorgeschrie-
benen Fabrikate unterschreiten mit 1,6 mg
Quecksilber den RoHS Grenzwert von 5 mg
erheblich, die T8 Leuchtstofflampen im Kiihl-
bereich enthalten nur noch 3 mg Quecksilber.
Diese Leuchtstofflampen werden dort einge-
setzt, weil die Energie-Effizienz der T8 Techno-
logie im Kiihlbereich wesentlich hoher ist.
Aufgrund der hohen Energie-Effizienz und der
langen Lebensdauer werden der Rohstoffver-
brauch und der CO,-AusstoR reduziert.

Wiarmeriickgewinnung
Verbundene Kaltetechnik

Zur besseren Wéarmeriickgewinnung aus der
Kéltetechnik wurde eine neue Variante der
Verbundanlagen fiir Neubauten von Filialen
und eine Nachriistvariante entwickelt, die den
Einsatz eines integrierten Wéarmetauschers in
eine neue raumlufttechnische Anlage (ge-
nutzte Leistung ca. 27 kW) sowie den Einbau
eines Warmetauschers in einen vorhandenen
Zuluftkanal der raumlufttechnischen Anlage
ermoglicht. Dabei muss die Anlage generell

{iber eine digitale Steuerung verfiigen. Reali-
siert wurde eine Reduzierung des Heizener-
giebedarfes in den Filialen um 30 bis 50 %. Das
neue Konzept wird seit 2007 bei allen Neu-
bauten und Neuinstallationen von Gewerbe-
Bis Ende 2008
wurden viele Anlagen mit einer Warmeriick-

kalteanlagen eingesetzt.
gewinnung ausgestattet.
Liiftungs- und Raumkiihlungskonzept

In Neubauten wird seit 2007 ein integriertes
Liiftungs- und Raumkiihlungskonzept umge-
setzt, das eine zentrale Raumkiihlungsanlage
und den Einbau der Verdampfer in der Liiftungs-
anlage beinhaltet. Das Kreislaufverbund-
system oder ein Kreuzstromwarmetauscher
werden dabei zwischen Aulenluft und Fort-
laufkanal installiert, sodass die Warmeriick-
gewinnung zur AuBenlufterwdrmung genutzt
werden kann. Diese MaRBnahme bedeutet eine
Reduzierung des Gesamtenergiebedarfs
(Wérme/Strom) der Liiftung um ca. 60%. Bis
Ende 2008 wurden mehrere Anlagen Instal-
liert. Ziel ist die Umsetzung in allen ALDI SUD
Filialen.

Energiegewinnung

Seit 2005 werden Fotovoltaik-Anlagen auf den
Dachern von ALDI SUD Filialen und Logistik-
zentren zur Erzeugung umweltfreundlichen
Stroms installiert. Bis Ende 2008 wurden meh-
rere hunderttausend Quadratmeter Dach-
flachen auf vielen Logistikzentren und Filialen
fiir die Gewinnung von Strom aus Sonnen-
energie genutzt.
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Fritz NiiBBle — Geschétftsfiihrer Unternehmensgruppe
Zent-Frenger/Hafner-Muschler

Vergleichsweise spat wird in der 6ffentlichen
Wahrnehmung der vergleichsweise hohe En-
ergiebedarf zur technischen Erzeugung von
Kalte in der Lebensmittelindustrie aufgegriffen
und heftig diskutiert. Die gesamte Nahrungs-
mittelindustrie einschlieBlich Handel und Lo-
gistik hat einen jahrlichen von ca. 154.000
GW/h und ist mit insgesamt 66 % die grote
Stromverbraucherin fiir die Erzeugung von
Kélteenergie. Allein der Lebensmittel-Einzel-
handel ist mit 21% am gesamten Primérener-
gieaufwand der Nahrungsmittelerzeugung
beteiligt. Wie der vom Einzelhandelsverband
Baden-Wiirttemberg veranstaltete Energie-
gipfel in Stuttgart-Zuffenhausen bestétigte, ist
die Senkung von Energieverbrauchskosten
und aktiver Umweltschutz zu einem zentralen
Thema der Branche geworden und heute in
den Vorstandsetagen der groBen Handelskon-
zerne angesiedelt.

23%

21%

Verédnderte Ladenoffnungszeiten und die star-
ke Zunahme kiihlbediirftiger Produkte lassen
einen weiteren Anstieg der Energiever-
brauchszahlen erwarten. Hinzu kommen die
preistreibenden Faktoren der sich verteu-
ernden Energietrdger, die einen zunehmenden
Handlungsdruck verursachen. Staatliche Vor-
gaben zum Klimaschutz bringen weitere Auf-
lagen ins Spiel, die die Handler und Logistiker
zum Umdenken zwingen. Nach den Angaben
der Expansionsabteilungen der grofRen Han-
delskonzerne werden jahrlich bundesweit
etwa 1000 neue Mérkte errichtet, die mit viel
elektrischem Strom und mit Warmeenergie
versorgt werden miissen.

Um den steigenden Energieverbrauchskosten
fiir Lebensmittelmérkte entgegen zu wirken
und einen aktiven Beitrag zum Klimaschutz zu
leisten, hat die Zent-Frenger Unternehmens-
gruppe fiir den Lebensmittelhandel und -logis-
tik eine ganzheitliche Kélte-Wéarme Anlagen-
technik entwickelt und inzwischen bei
fiithrenden Handelsketten erfolgreich verwirk-
licht. Der erste mit diesem innovativen Kon-
zept ausgeriistete Lebensmittelmarkt erhielt
2006 den Umweltpreis Baden-Wiirttemberg.
Es handelt sich dabei um die Versorgung des
Marktes mit thermischer Energie fiir die Kiihl-
produkte und die Versorgung mit Warme-
energie aus der verfligharen Abwérme der

B Nahrungsmittelerzeugung
HLEH

O Industriekalte
[JKlimatisierung

Sonstige

Kélteanlage, génzlich ohne Verwendung von
fossilen Energietragern.

Das Prinzip ist einleuchtend: Die Handelsim-
mobilie wird insgesamt als energetische Ein-
heit betrachtet. Warmeenergie kommt so lan-
ge ausschlieBlich aus der Kalteerzeugung,
wie diese Warme liefern kann. Als zusétzliche
Energiequelle steht an sehr kalten Tagen En-
ergie aus Erdsonden, Griindungspféhlen oder
aus dem Grundwasser zur Verfiigung. Im Som-
mer wird der Untergrund mit Abwérme aus
der Kélteerzeugung aufgewarmt und liefert im
Winter die gespeicherte Energie iiber eine
Wiarmepumpenschaltung an das Gebéaude.
Dies ist im Regelfall nur an sehr kalten Tagen
zu erwarten. Die Verkaufsfliche kann im Som-
mer mit der Warmepumpe auch gekiihlt wer-
den, was bei den zunehmenden Verglasungs-
flaichen, der Beleuchtungswarme und
besonders bei Verwendung von steckerfer-
tigen Tiefkiihltruhen zunehmend Bedeutung
erlangt.

In den groBen Handelskonzernen sind die Ver-
antwortungsbereiche der Bauplanung und
des Ladenbaus mit der Kaltetechnik in ge-
trennten Geschéftshereichen angesiedelt.
Deshalb hatten gewerkeiibergreifende Tech-
nikkonzepte, wie z.B. Warme aus der Kélteer-
zeugung zur Beheizung des Geb&dudes nur in
Einzelféllen eine Chance verwirklicht zu wer-
den. Teilweise sind die ganzheitlichen Kon-
zepte fiir die Gewerke Kaltetechnik, Raumhei-
zung, Raumkiihlung und Steuerungstechnik
noch wenig bekannt oder als Standardanwen-

dung noch nicht freigegeben.

Mit dem geothermisch gestiitzten Kélte —\War-
me-Verbundsystem kdnnen gegeniiber her-
kommlicher Technik ca. 40% der Energiever-
brauchskosten eingespart werden.
Voraussetzung dazu ist allerdings eine ganz-
heitliche Betrachtung des Kélte- und Warme-
energiebedarfs der Handelsimmobilie und ein

systemintegrativer Planungsansatz.




Beispielprojekt LUPUS food service

Pforzheim

Das Handelsunternehmen LUPUS errichtete
2008 in Pforzheim ein neues Logistikzentrum
und einen angeschlossenen C&C-Markt in
direkter Anbindung an die Autobahn A 8. Der
als Vollsortimenter aufgestellte GroRhandel
mit iber 6.000 Artikeln beliefert mit einem mo-
dernen Fuhrpark regionale Einzelhédndler
sowie Gastronomie- und Kantinenbetriebe in
Baden-Wiirttemberg und Rheinland-Pfalz.
Eine besondere Stérke des Unternehmens ist
der schnelle Service von Frischeprodukten,
die in gekiihlten Lagerflachen auftragshezo-
gen kommissioniert werden. Dafiir stehen Lo-
gistikflachen im Pluskiihlbereich von ca. 3.850
m?, im Tiefkiihlbereich ca. 1.500 m?, Trockenla-
ger 2.300 m2 und GroBhandelsflachen mit 3.700

m2 zur Verfligung.

Die Firma LUPUS hatte bereits 2 Jahre friiher
im energetisch renovierten und baulich erwei-
terten Famila-Einkaufszentrum in Waldshut
positive Erfahrungen mit Geo-Kélte-Warme-
Verbundanlagen sammeln konnen und hat
sich auch fiir den Neubau in Pforzheim ent-
schieden, diese Technik einzusetzen. Voraus-
gegangen war eine Machbarkeitsstudie mit
anschlieBendem Wirtschaftlichkeitsvergleich
nachdem sich die zusétzlichen Investitions-
kosten im Vergleich zu herkémmlicher Technik
durch Energiekosteneinsparungen in etwa 8
Jahren amortisieren. Da das Geb&dude auf
Griindungspféhlen erstellt werden musste,
war es logisch, diese als Warmetauscher aus-
zubilden und in den Prozess zur Kélte- und
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Wairmeerzeugung einzubinden. So kann der
Untergrund unter dem Gebaude als saisonaler
Energiespeicher genutzt werden, dem im
Sommer bei hohen AuRentemperaturen War-
me zugefiihrt und im Winter dem Geb&dude zur
Verfligung steht. Alle beheizten Raumflachen
im Geb&ude erhalten die erforderliche Heizen-
ergie aus der Kélteanlage. Auf einen zusétz-
lichen Gasheizkessel konnte vollstdndig ver-
zichtet werden. Besonders bemerkenswert ist
die in diesem Bauvorhaben erstmalig einge-
setzte geothermische Unterfrierschutzheizung
unterhalb des Tiefkiihllagers und die Abtau-
ung der Umluftkiihler in den Pluskélteberei-
chen mit geothermischer Energie.

Das Kaltekonzept besteht aus einer zweistu-

figen Kaskadenschaltung mit dem natiirlichen

Kaltemittel CO, fiir den Tiefkéltekreis und
R134a im Pluskéltekreislauf. Diese Losung er-
wies sich im Vergleich zu anderen Varianten
als die Wirtschaftlichste. Um die Kéltemittel-
menge im R134a — Kreislauf moglichst klein
halten zu konnen, wurde das Kélteverteilnetz
mit einem Fluidkreislauf ausgefiihrt, welches
die Umluftkiihler in den Lagerflachen und die
Kiihimobel im GroRhandelsbereich mit Kalte-
energie versorgt. Somit konnen die vorge-
schriebenen Dichtigkeitspriifungen auf die
Technikzentrale begrenzt bleiben, was sich in
einer deutlichen Reduzierung der jéhrlichen
Wartungs- und Instandhaltungskosten nieder-
schlégt.

Fiir eine behagliche Temperierung der Han-
dels- und Lagerflachen sorgt eine in die Bo-
denplatte eingebettete Industrieflaichenhei-
zung, iiber die im Sommer die Verkaufsflache
des GroBhandels auch gekiihlt werden kann.
Durch die im BetonfuRboden verlegten Kunst-
stoffleitungen flieBt erwérmtes oder gekiihltes
Wasser, das die Betonoberfliche wie eine
FuBbodenheizung temperiert.

Samtliche Energieverbraucher und die Kalte-
und Warmeerzeugungssysteme sind an ein




zentrales Energiemanagement angeschlossen
und kdnnen iiber einen grafischen Bildschirm
prozesstechnisch iiberwacht werden. Eine
Datenferniibertragung sorgt dafiir, dass Daten
von der Ferne abgerufen und Einstellwerte
optimiert werden kénnen, ohne das Geb&dude
betreten zu miissen. Auf diese Weise werden
auch Stormeldungen direkt in die Hersteller-
firma weitergeleitet.

Wenn die nach sechs Monaten erfassten
Stromkosten auf das erste Betriebsjahr hoch-
gerechnet werden, dann erwarten wir fiir die
gesamte Kélte- und Wérmeerzeugungsanlage
Stromkosten von ca. 90.000 Euro und damit

HAFNER-MUSCHLER
WIR KOHLEN MIT SYSTEM

Hafner-Muschler
Kélte- und Klimatechnik
GmbH & Co.KG
MiihlsteigstralBe 6
72336 Balingen

Telefon 07433 96 92-0
info@hafner-muschler.de
www.hafner-muschler.de

Wir sind lhr Partner in
Energiefragen

e Gewerbekalteerzeugung

e Kiihimobel

¢ Raumtemperierung im Winter
und Sommer

e Qualitatsgefuhrte
Raumliiftung

* Mess- und Regelungstechnik

* Energiemanagement

deutlich weniger als in unserer Vorausberech-
nung ermittelt. Heiz6l oder Erdgas werden
sowieso vermieden.

Erfahrungen — Ausblick

Die Geo-Kalte-Warme-Verbundtechnik liefert
die gesamte Kélte- und Warmeenergie fiir das
LUPUS Food Servicecenter in Pforzheim. Die
bisher gesammelten Betriebserfahrungen im
europaweit groRRten geothermisch gestiitzten
Logistikzentrum, bestétigen die hohe Funktio-
nalitdt und Wirtschaftlichkeit des gewahlten
ganzheitlichen Energiekonzeptes. Selbst bei

asymmetrischer Lastverteilung zwischen Kél-

te — und Warmebedarf der Handelsimmobilie
kdnnen sehr wirtschaftliche Ergebnisse er-
reicht werden, weil der Untergrund als saiso-
naler Energiepufferspeicher und zur Effizienz-
dient.
und Logistikimmobilien kommen

steigerung  der  Kélteerzeugung
Handels-
grundsétzlich ohne fossile Energietréger aus,
wenn der geothermisch gestiitzte Kalte-War-
me-Verbund verwendet wird. Damit kdnnen
CO, Emissionen am Standort vollstandig ver-
mieden und ein wichtiger Beitrag zum Klima-

schutz geleistet werden.

40% ENERGIEKOSTEN EINSPAREN

Mit ganzheitlicher Warme- Kalte- Verbundanlagentechnik
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e Reduzieren Sie lhren Kostenfaktor
Nr. 1
— Kiihlung — Heizung - Luftung
¢ Kalte- und Warmeerzeugung mit
derselben Verbundanlage
*Werden Sie unabhéngig von
Ol- oder Gasheizungen

® Ganzheitliches Regelungs- und
Steuerungssystem

e Starken Sie Ihr Umwelt-Image

¢ Profitieren Sie von staatlichen
Forderpogrammen




Hans Lang, EnBW

Wie Sie mit Contracting lhre Energiekosten
reduzieren konnen

Lassen Sie uns zunéachst klaren, was Contrac-
ting ist und was es leistet. Die klassische
Definition von Contracting ist die zeitlich und
raumlich abgegrenzte Ubertragung von Auf-
gaben der Energiebereitstellung und Energie-
lieferung auf einen Dritten, der im eigenen
Namen und auf eigene Rechnung handelt. En-
ergieformen sind z.B. Kélte, Warme, Strom,
Druckluft etc. Die Leistungskomponenten des
Contractors beim Energiespar-Contracting
wiederum sind die Identifizierung von Einspar-
potenzialen und deren Finanzierung, Planung
und Errichtung von Komponenten zur Energie-
erzeugung, -verteilung und -nutzung sowie
deren Bedienung und Instandhaltung. Die Ein-
bindung der Nutzer und deren Schulung sind
in der Regel Bestandteil des Einspar- Contrac-
ting. Die Leistungsvergiitung besteht aus
einem Entgelt, dessen Hohe sich aus der er-
zielten Einsparung im Verhdltnis zu einem
Referenzniveau (Baseline) bestimmt.

Vorteile von Contracting
Energiespar-Contracting ist das einzige Ge-
schéftsmodell, das garantierte Energieeinspa-
rungen iiber eine lange vertragliche Laufzeit
umsetzt. Es ist im Grundsatz fiir alle Geb&ude-
typen geeignet. Die Energieeinsparung und CO,-
Reduktion erfolgen sofort und dauerhaft. Die
monetére Ersparnis tragt erheblich zur Finanzie-
rung der Investitionen, die im Rahmen der ener-
getischen Sanierung getétigt werden, bei. Alle
Investitionen in Gebaudehiille und Anlagetech-
nik tragt der Contractor. Die Eigentumsiibertra-
gung erfolgt mit Abnahme des Gebaudes.

Warum Contracting?

Die erste Botschaft an Sie: Contracting wird
immer wichtiger, weil sich die Einstellung zum
Energiesparen verdndert hat. Eine Studie der
EnBW hat gezeigt, dass die groBe Mehrheit
der Endverbraucher bereit sind, ihr persdn-
liches Energieverbrauchsverhalten zu dndern.
Der gesellschaftliche Stellenwert von Okolo-
gie und Umweltschutz ist gewachsen. Ener-
giesparen hat neben dem knallharten wirt-
schaftlichen Aspekt auch einen starken
Image- und kundenbindenden Faktor. Lassen
sie uns daher freiwillig wirtschaftlich Energie-
einsparungen machen, bevor wir dazu
gezwungen werden, durch extrem hohe Ener-
giepreise, weil lhnen die Kunden davonlaufen

oder weil es Gesetze so wollen.

Mit Contracting Gebéude fit fiir die Zukunft
machen

Die Klimaschutz-Zielsetzungen der Politik
haben mittlerweile im Bewusstsein Vieler eine
gewisse Beliebigkeit an sich. Man nimmt nicht
mehr wahr, welche Ziele fiir Einsparungen
{iberhaupt gelten. Die EU-Ziele sind nicht
rechtlich verbindlich, waren es nie. Immer war
klar: Deutschland muss mehr machen als der
Durchschnitt: Die Klimaschutzziele sind ent-
sprechend hoch angesetzt. Und um die Ver-
wirrung vollstdndig zu machen, gibt es auch
noch die Ziele aus dem Energiekonzept Ba-
den-Wiirttemberg. Die strengsten Vorgaben
machen die rein nationalen Ziele der Bundes-
regierung. Bei der Verdoppelung der Energie-
produktivitadt (Verhaltnis Einheit Energieein-
satz zu Einheit Bruttoinlandsprodukt) und der
C0,-Verminderung bis 2020. Wenn wir die CO,-
Einsparung erreichen wollen, bedeutet dies
eine Reduzierung um ca. 270 Mio. Tonnen CO,
bis 2020. Das ist keine Phantasterei von einem
Guru auf einer Karibik Insel, sondern die aktu-
elle regierungspolitische Position in Deutsch-
land. Wenn wir das ernst meinen mit dieser
CO,-Einsparung, bedeutet das eine Reduzie-
rung von 270 Mio. Tonnen CO, bis 2020. Das ist
so viel wie heute alle Geb&ude in Deutschland

emittieren und zusatzlich der komplette Ver-
kehr. Wenn wir das ernst meinen, miissen wir
hier rausgehen und in der ndchsten Sekunde
alle miteinander unser Leben dndern, sonst
sind diese Ziel nicht erreichbar. Auch das Ziel
einer Verdoppelung der Energieproduktivitat
ist extrem ehrgeizig. Die Frage ist, wie lange
bleibt das nur ein heres Ziel und ab wann ent-
steht daraus ein verpflichtender Zwang, der
gesetzlich durchgesetzt wird. Der Punkt kann
kommen, an dem wir nicht mehr freiwillig aus
wirtschaftlichen  Griinden Energieeinspa-
rungen machen kdnnen, sondern weil uns je-
mand dazu zwingt, etwas zu tun, das wir wirt-

schaftlich freiwillig nie getan hatten.

Gesetzliche Grundlagen — mit weiteren Ver-
schéarfungen ist zu rechnen

Wenn wir iiber Einspar-Contracting reden,
geht es um die Gesamtenergiebilanz von Ge-
bauden. Um diese zu bestimmen, miissen wir
immer die Geb&udehiille und die Anlagetech-
nik betrachten. Was in diesem Bereich zu wei-
teren Umwalzungen fiihren wird, ist die EU-
Richtlinie iiber die Gesamteffizienz von
Gebauden. Der Weg geht klar zum Plusener-
giehaus als Standard bei Neubauten und da-
nach in mittlerer Zukunft auch als Anteil im
Bestand. Gehen sie davon aus, dass das Plu-
senergiehaus vor 2020 Standard bei Neu-
bauten, auch bei lhren Neubauten sein wird.
Das ist kein Grund zur Panik, denn das ldsst
sich relativ gut bauphysikalisch machen und
dieses Plusenergiehaus kommt durch den
Faktor der Einspeisung von Photovoltaik oder
auch Strom, der mit BHKWs gewonnen, wird
zustande. Es wird ein bilanzmaRiger Uber-
schuss erzielt. Dennoch miissen Sie von jetzt
animmer in die Zukunft schauen, wenn Sie am
oder im Geb&dude etwas verdndern, um zu-
kunftsféhig zu sein, geht das nur iiber das Plu-
senergiehaus.

Umsetzung der EU-Richtlinien.

Umgesetzt wird die EU-Richtlinie in Deutsch-
land (iber die Energieeinsparverordnung, die




zum 1. Oktober zum letzten Mal angepasst
wurde. Diese sieht eine Verscharfung der en-
ergetischen Anforderungen um durchschnitt-
lich 30% vor. Das ist noch nicht dramatisch,
damit liegen wir ungefdhr beim Neubaustan-
dard wie er verniinftigerweise meist bereits
freiwillig umgesetzt wurde. Das Thema ist, wie
es weitergeht. Die jetzt gerade noch im Amt
befindliche Bundesregierung sagt, 2012 kom-
men die nachsten 30% Verscharfung, was
dann ernsthafte Konsequenzen héatte. Wenn
wir uns mit der Energieeinsparung
beschéftigen, miissen wir uns auch mit dem
Wiaérmegesetzen beschéftigen. Fiir den Nicht-
wohnungsbaubereich ist nur das Bundeswaér-
megesetz wichtig. Es trifft Sie voll bei all lhren
Neubauten. Damit haben Sie eine Vorgabe,
die manimmer wieder einpassen muss, in dem
was Sie technisch fiir Anforderungen stellen.
Dieses EEWarmeG sieht die Erhéhung des An-
teils erneuerbarer Energien beim Warmebe-
darf durch Biomasse, Geothermie, Solarther-
mie und Umweltwdarme sowie Biogas und
nachhaltig erzeugtes Pflanzendl.

Der Energieausweis

Die EU-Richlinien schreiben den Mitglieds-
staaten vor, Energieauditprogramme zur Ver-
fligung zu stellen. Was ist ein Audit? Die Defi-
nition aus der EU-Richtlinie: ,Energieaudit ist
ein systematisches Verfahren zu Erlangung
ausreichender Informationen iiber das beste-
hende Energieverbrauchsprofil eines Gebau-
des oder einer Gebdudegruppe, eines Be-
triebsablaufs in der Industrie und/oder einer
Industrieanlage sowie privater oder offent-
licher Dienstleistungen, mit den Maglichkeiten
fiir kostenwirksame Energieeinsparungen er-
mittelt und quantifiziert und die Ergebnisse in
einem Bericht erfasst werden.”

Irgendwann stellt sich die Frage ob Sie
Energieaudits haben und wie sie diese nach-
weisen. Haben Sie einen Gebaudeenergie-
ausweis,dannhabenSieallevorgeschriebenen
Audits. Dadurch wird der Gebaudeenergie-

ENERE_-I_EFLUSWE!S ———

BN

|
u

e
——
—— ot
" ot .0 S —
Prpe——
[T plee—
—— " S
i —3 W -——
[T ——
o s
s U
Ay gt 111
[Eampre— som P Aaeea.

ausweis immer mehr Bedeutung erhalten.
Was mit der Novelle der Gebduderichtlinie
Gesetz wird, ist die Aushangpflicht bei jeder
Art von frequentierten Gebduden, das heil3t
Ilhre Markte etc. werden einen Geb&udeener-
gieausweis haben und aushdngen miissen.
Auch bei Immobilienanzeigen wird er aufzu-
nehmen sein und spielt bei der Nachweis-
pflicht von energetischen Sanierungen eine
groBere Rolle.

Contracting in der Praxis

Alles was wir eben gesagt haben, Rahmenbe-
dingungen plus Technik, wird aus einer Hand
berufsméRig von Contracting-Dienstleistern
fiir Sie gemacht. Wahrend Sie sich ganz auf
lhre Kernkompetenz konzentrieren kdnnen.
Wie sieht so etwas in der Praxis aus?

Ein ganz klassisches Beispiel beim Warme-
contracting: Man fangt an mit 5000 Liter Heiz-
6l, man endet mit dem Warmeverbrauch von
3500 bis 4000 Kilowattstunden/Jahr. D. h. Sie
haben als Contractingnutzer eine giinstigere
Nutzenergie durch entsprechenden Optimie-
rungen und miissen sich um nichts mehr kiim-
mern. Aber Contracting kann noch mehr.

Das hietet die EnBW:

e Eine Einspargarantie in kWh.

e Jahrliche Berichte / Analyse.

eDas Gesamtkonzept ist unabh&ngig vom
Energielieferant.

e Entlastung des Budgets.

*Vorbild durch aktiven Umweltschutz.

* Keine Baukosteniiberschreitung.

e Sicheres Erreichen der erwiinschten Einspa-
rungen. Die EnBW garantiert einen maxima-
len Energieverbrauch nach Umsetzung der
MaRnahmen. Sollte der Verbrauch hoher
sein, so bezahlt die EnBW fiir den Mehrver-
brauch. Fiir den Kunden ist somit der Ein-
sparerfolg gesichert.

e Finanzierung. Die EnBW bietet flexible Finan-
zierungsmodelle an. Die Riickzahlungsraten
kdnnen ganz oder teilweise aus der Einspa-
rung finanziert werden.

Nur das Einspar-Contracting ist ein Geschéfts-
modell, das garantierte Energieeinsparungen
{iber eine lange Laufzeit umsetzt. Die einzige
Unbekannte in der Rechnung sind die zukiinf-
tigen Energiepreissteigerungen. Keine Wirt-
schaftlichkeitsrechnung, die Sie in hrem Un-
ternehmen mit viel Energieverbrauch machen,
kommt ohne eine Prognose aus, sonst rechnet
sich vieles nicht wirklich. Sie werden einen
Punkt haben, wo Sie mit einer angenommenen
Energiepreissteigerung in der Lauf- oder Le-
benszeit arbeiten miissen. Wir iiberlassen es
unseren Kunden, welcher Prozentsatz jeweils
zugrunde gelegt werden soll, raten aber im
Interesse seridser wirtschaftlicher Betrach-
tungen zu keinen hoéheren Annahmen als ca.
3 % jahrlich.



Kunden und Mitarbeiter der EnBW
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ol VERBRAUCH
GEHT AUCH!
Gemeinsam und mit intelligenten Ideen.

Schlieflen Sie sich unserer Initiative an: Gemeinsam wollen wir Energie effizienter nutzen.
Unter www.weniger-verbrauch.de finden Sie viele Tipps, die Ihnen beim Energiesparen helfen.
Denn: Weniger Verbrauch geht auch!

eEnBW

Energie

www.weniger-verbrauch.de
braucht Impulse

Wichtige Adressen fiir den Handel

P Betriebliches
: : Energiemanagement
Zukunft sichern - Energie sparen
- Geld sparen

- Klima schiitzen
ebseite

bW .de

Gebdudeenergieberater Ingenieure Handwerker e.V.
Baden-Wurttemberg Mehr Info

s auf unserer W

andel-

www.gih-bw.de 0711 - 490 477 00

www.energieberater-datenbank.de

¢ Unternehmens-
Epta beratung
Handel GmbH
Kiihimébel 24/7 Service-Hotline: ;‘gfgo"‘s’f"”“e"ge 44
. . uttgart
Kaltetechnik 01805-224332 Tel. 0711 / 648 64 63
Service info@handel-bw.de

Epta Deutschland GmbH Unternehmensberatung Handel,

T +49-(0) 6 21-12 81-0 - F +49-(0) 6 21-12 81-100 ein Unternehmen der Einzelhandels-
info@epta-deutschland.com - www.epta-deutschland.com verbande in Baden-Wiurttemberg
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Kai Nitschke, Philips Lighting

Heute wird 19% des weltweiten Stromver-
brauchs durch Licht verursacht. Durch inno-
vative Lichttechnologien wie die LED Technik,
kann 40% an Energie eingespart werden.

Inshesondere in der Handelsbranche, wo oft-
mals Beleuchtung auch an 24 Stunden am Tag
an 7 Tagen in der Woche eine Rolle spielt,
bestehen hohe Einsparpotenziale. Eine repré-
sentative Umfrage des EHI Retail Institutes hat
ergeben, dass 41,2% der Befragten in der
Handelsbranche in 2010 vorhaben, Ausgaben
zu tétigen um energieeffiziente Beleuchtung
einzusetzen, z.B. zur Optimierung des aktu-
durch
Einsatz von LED-Leuchten in der Werbebe-

ellen Beleuchtungskonzepts oder

schilderung.

In der Beleuchtung kdnnen schnell Einspa-
rungen in Kosten und Energie realisiert werden.
So wird das auch bereits in der Handelsbran-
che erkannt. Denn bei 75% der Befragten ist
die Investitionshereitschaft fiir energiespa-
rende Systeme im Bereich der Beleuchtung
hoch.

schoss inklusive des Treppenhauses mit ener-
gieeffi-zienten Lichtldsungen ausgestattet.
Insgesamt konnte die Energie von 27,5 W/m?2
auf 17,53 W/m2 reduziert werden.

Auch mit Tengelmann in Miihlheim hat Philips
bereits den Klimamarkt erfolgreich 50% an

Investitionsbereitschaft Nonfood: Wie hoch ist in den genannten Bereichen die Bereitschaft,
in energiesparende Systeme und Anlagen zu investieren? (Angaben in %)

Beleuchtung

Heizung 38,9
Sonst. Gebdudetechnik / Bau 27,8

Informationstechnik inkl.

Bildschirme e

D Hoch . Mittel D Gering

Philips bietet ein breites Portfolio an effizi-
enten Beleuchtungssystemen an, mit denen
Sie hohe Energieeinsparungen realisieren
konnen. So hat Philips eine Vielzahl von Best
Practice Beispielen auch in der Handelsbran-
che. Philips hat in Mainz mit C&A einen ECO
Store installiert, in dem 38% Energieeinspa-
rungen realisiert werden, durch die Optimie-
rung der Beleuchtungssysteme im gesamten
Gebéaude. Hierzu wurde das Tiefparterre, das
Erdgeschoss sowie das erste und zweite Ge-

Ausblick 2010: In welchen Bereichen liegen fiir den Handel in den
nachsten zwei Jahren die gro3ten Potenziale fir Energieeinsparungen?

Mitarbeiterschulungen

Beleuchtung
Haustechnik
Bau 25,0%
8,8%

Organisation

Kuhlung im LEH

Dabei rechnet der Handel
mit folgenden Einsparungen

« Mitarbeiterschulungen
zum Nutzerverhalten
zwischen 5 und 15%

« Beleuchtung bis zu 30%

« Haustechnik bis zu 15%

« Bau bis zu 15%

* LEH: Kihlung bis zu 20%

41,2%

50,0%

Quelle: EHI Retail Institute

75,0 25,0
27,8 33,3
72,2 22,3
61,1 1,1
58,8 17,7

Quelle: EHI Retail Institute

Energieeinsparungen umsetzen kdnnen. Bei
Tengelmann hat Philips ebenfalls das gesamte
Gebdude mit dem Verkaufs-, den Nebenrau-
men sowie der AuBenanlage mit energieeffizi-
enten Lichtlésungen ausgestattet. Hier wurde
bereits ohne Tageslichtsteuerung eine Reduk-
tion der Energie von 21,5 W/m2 auf 11,5 W/m?
realisiert. Die Tageslichtsteuerung ermdglicht
die Steuerung der Beleuchtung in Abhéngig-
keit vom Tageslicht und hilft somit noch weiter
Energie fiir die Beleuchtung einzusparen.

Die energieeffizienten Beleuchtungslésungen
verbessern neben der Energieeffizienz in der
durch
Optiken z.B. mit dem Lichtbandsystem Maxos

Allgemeinbeleuchtung optimierte
die Lichtqualitdt und schaffen eine Atmosphé-
re zum Wohlfiihlen. Auch bietet Philips bereits
ein breites Spektrum an LED Ldsungen in Ak-
zent- und Mobelbeleuchtung.

Viele Einzelhdndler sind bereit Energiespa-
rende Lichtldsungen einzusetzen, sind sich
dabei aber noch nicht sicher, ob es sich lohnt
oder wie sie es angehen sollen.




Warmwasser 2%

Beleuchtung 17%

Kihlungl(Tiefkihlung 58%

Lisftung 2%
Electronical equipment 7%

Heizung 11%
Andere 3%

Energieverbrauch in Supermérkten. Quelle: Tengelmann Energie GmbH, 10.2008

Hierzu bietet Philips in Zusammenarbeit mit
EHV
Maglichkeit an, dies mit professioneller Unter-

dem (Einzelhandelsverband) eine

stlitzung anzugehen.

Um im ersten Schritt herauszufinden, ob sich
eine Umriistung fiir Sie lohnt wird eine Grob-
analyse der Lichtanlage vorgenommen. Hierzu
wenden Sie sich bitte an den EHV und

fordern dort eine Stromvertragspriifung an. Mit
dieser erhalten Sie ein Formular, in denen Sie
Eckdaten zur aktuellen Lichtanalage ausfiillen.
Die Eckdaten beinhalten den aktuellen Strom-
verbrauch, die Anwendungsbereiche, sowie
die GroRe des Vekaufsraumes oder die An-
schluBleistung je m2 Der EHV sendet Ihnen das
Ergebnis zu, mit einer Einschétzung, ob sich
eine Umriistung fiir Inr Gebaude lohnt.

Sollte das der Fall sein, wird in einem zweiten
Schritt analysiert, ob nur ein Lampenupgrade
oder auch der Tausch von Leuchten notwendig
Sie
Formular fiir die vollstdndige Erfassung lhrer

ist. Hierzu erhalten ein  weiteres

aktuellen Lichtsysteme. Die detaillierten
Daten senden Sie zuriick an den EHV, der
einen Vorschlag zu einer optimierten Anlage
macht. Der Vorschlag wird um eine Kosten-
und Amortisationsrechnung erweitert, um
Ihnen die notwendigen Investitionen transpa-
rent zu machen. Dieser Optimierungsvor-
schlag kann z.B. mit dazu verwendet werden,
als kleines oder mittelstdndisches Unterneh-
men einen Antrag fiir Fordermittel zu stellen.
Hierzu sind aber im Einzelfall noch ergénzende

Informationen notwendig.

Diese Berechnung ersetzt keine Lichtplanung,
wie sie von Spezialisten durchgefiihrt wird.
Sie schafft aber die Voraussetzung fiir eine
beschleunigte Sanierung von nicht mehr
effizienten Anlagen.

Stromvertragsprifung beim EHV anfordern
mit Eckdaten der a tuellen ichtanlage ausf llen:

1. Alter der Anlage und aktueller Stromverbrauch.
rogerie,

2. Anwendungsbereich (z B
3. Anschlussleistung pro m2

ormular

em segesch ft)

EH sendet Ihnen das Ergebnis + Formular

f r eine detaillierte Bestandsaufnahme

A 4

Bestandsaufnahme durchf hren anhand des Formulars

4

(a) Vorschlag fiir eine Optimierung des vorh. Lichtsystems

(b) mit Kosten- & Amortisationsrechnung f r neues

Lichtsystem im ergleich zum alten

v

ichtsystem

Antrag fur Frderung




Bernd Link, LTS

LTS Licht & Leuchten GmbH mit Firmensitz
Tettnang hat 250 Mitarbeiter und ist speziali-
siert auf die Herstellung von technischen
Leuchten mit dem Schwerpunkt Verkaufs-
raumbeleuchtung. Produktionsstandort st
ebenfalls Tettnang. Weitere Merkmale neben
einem hervorragenden Preis-Leistungs-Ver-
héltnis sind umfassende Dienstleistungen in
Objektberatung und Lichtplanung. Eine sorg-
faltig geplante Lichtldsung gibt die Sicherheit
fiir erfolgreiches und energieeffizientes Shop-
lighting.

Fiir das Storedesign und Visual Merchan-
dising ist die Shopbeleuchtung von entschei-
dender Bedeutung.

Sie lenkt die Aufmerksamkeit auf die Ware,
unterstiitzt die Kundenfiilhrung und unter-
streicht das Markenimage des Handelsunter-
nehmens.

Investition fiir die Lichtlosung

23% einer Gesamtinvestition fiir einen Umbau
oder Neubau eines Verkaufsraumes sind fiir
die Lichtlosung zu planen und zu budgetieren.

Schaufensterbeleuchtung

Wichtige Bedeutung des gesamten Licht-Kon-
zeptes hat die Schaufensterbeleuchtung.

Die Beleuchtungsstarken dieser optischen
Visitenkarte des Verkaufsraumes haben die
Aufgabe auch bei Tageslicht eine Wirkung auf
Interessenten und Kunden zu zeigen.

Dafiir sind Beleuchtungsstérken {iber 2000 Ix

erforderlich um gegen die Beleuchtungsstéar-
ke des Tageslichtes anzutreten. Nur so erhoht
sich die Zahl derer die unterstiitzt durch Licht
auf die Produkte aufmerksam werden.

Grund- und Akzentbeleuchtung

Von 100 vorbeigehenden Personen bleiben

Leuchtenwirkungsgrad

Bei allen Diskussionen um die Energieeffizienz
wird oft der Leuchtenwirkungsgrad unberiick-
sichtigt gelassen, weil Billig-Produktanbieter
dieses Thema ausklammern. Dabei gibt es
Unterschiede im Leuchtenwirkungsgrad von

30% der Lichtmenge, die auf der Ware an-

stehen: kommt. Das hei3t bei der Billigware muss um
bei 180 Ix 480 Ix 7801x | 1200Ix | 2000 Ix
Anzahl 5 15 17 20 25

Beim sogenannten Lichtmix im Verkaufsraum
unterscheidet man durch eine Grundbe-
leuchtung, die dem Raum eine gewisse Hel-
ligkeit verleiht und der Akzentbeleuchtung
(das Licht, das gezielt auf die Ware projiziert
wird). Dabei gilt es zu beachten, dass die
Lichtfarben und die Farbwiedergabe von
Grundbeleuchtung und Akzentbeleuchtung
so sind, dass der Kunde die Ware im Ver-
kaufsraum so sieht, als ware sie am Tages-
licht. Wichtig dabei ist, mit der Grundbe-
leuchtung jedenfalls ein helles Deckenbild zu
erzeugen auch mit der Funktion: ,Das Licht
ist an - hier kannich einkaufen”

Licht setzt Signale

70% aller Informationen nimmt der Mensch

liber das Auge wahr.

Damit ist Licht eines der wichtigsten Instru-

mente im Shop bzw. Verkaufsraum zur Errei-

chung von Interesse & Verfiihrung zum Kauf.

*Hohe
Aufmerksamkeit.

Beleuchtungsstarken lenken die

¢ Eine durchdachte, akzentuierende Lichtge-
staltung schafft Kaufanreize und ermagli-
cht, sich vom Wettbewerb abzusetzen.

o Zudem muB die Beleuchtung schnelle Uber-
schaubarkeit und einwandfreie Qualitéts-
beurteilung der Ware erlauben.

die gleiche Lichtmenge zu bekommen rund ein
Drittel mehr an Energie und Anzahl der Leuch-
ten investiert werden. Weiter verringern
schlechte Reflektoren die Lebensdauer des
Leuchtmittels enorm, verbunden mit einer
schlechten Farbwiedergabe.

LED und Halogenmetalldampf-Technik

Geht es um die eigentliche Lichtquelle, so
setzt sich aus Sicht vieler Lichtspezialisten
der Siegeszug der Halogen-Metalldampflam-
pen, dicht gefolgt von der LED-Technik, weiter
fort:

Halogenmetalldampf-Lampen bieten eine op-
timale Lichtausbeute, werden hinsichtlich
Farbwiedergabe, Lebensdauer und Farbstabi-
litdt standig weiterentwickelt und ermdglichen
die Konstruktion von leistungsfahigen kom-
pakten Leuchten, sowohl im Deckeneinbau-
wie auch im Strahlerbereich

LEDs sind derzeit auf dem Weg unsere be-
kannten wirtschaftlichen Leuchtmittel wie die
Leuchtstofflampe und die Halogenmetall-
dampf-Technik zu ergdnzen und vielleicht in
3-4 Jahren zu ersetzen. Die absolute Serien-
reife und der wirtschaftliche Einsatz verg-
lichen mitden heutigen Leuchtmitteln ist damit
circa im Jahr 2013 zu erwarten. Geht es rein
um weiles Licht so kann die LED-Technik im
Kosten-Nutzen-Verhaltnis mit der bekannten




Halogenmetalldampf-Technik oder der Leucht-
stofflampe heute noch nicht mithalten.

Prédestiniert sind heute schon LED Einbau-
leuchten wenn es um Farbeffekte und die
Verdnderung von Farbtemperaturen geht.
Und es ist nur eine Leuchte erforderlich

die samtliche Farben und Lichtfarben be-
herrscht.

So zum Beispiel das Wohlfiihlen des Kunden
unterstiitzt durch Licht:

Ein kiihles Licht an heiBen Sommertagen und
eine warme Lichtfarbe im Herbst/Winter Pro-
duktbezogene Verdnderungen der Lichtfarbe:
Ein kiihles Licht mit hohem Blauanteil fiir die

Jeansabteilung und die Brautkleider und ein
warmeres Licht mit der Lichtfarbe 3000K fiir
die bunten Winterpullover, Ski- und Snow-
board-Artikel.

LTS bietet hierzu effektive Losungen.

Energieeffizienz und Ansatzpunkte

Ein zentrales Thema in der Shopbeleuchtung
bleibt die Wirtschaftlichkeit.

LJedes gesparte Watt Anschlussleistung zahlt
im Ladenbau doppelt, da auch der Warmeein-
trag und damit die Klimatisierungskosten
sinken.

Beider Sanierung und Optimierung von beste-
henden Beleuchtungssystemen sind Nieder-
volt- oder Hochvoltldsungen der Optimalan-
satz fiir Energieeinsparungen.

Bei einem einzigen Niedervolt- Lichtpunkt mit
100 W ersetzt durch Halogenmetalldampf-
Technik mit gleicher Leistung und einer Leis-
tungsaufnahme von 20 W ist iiber die Lebens-
dauer dieses wirtschaftlichen Leuchtmittels
von circa drei Jahren eine Energieeinsparung
von 237€ (inklusive Klimatisierungskosten)

realistisch. Damit sind bei einer Neuinvestiti-
on auch attraktive Amortisationszeiten von
vier Jahren realistisch.

Weitere Maglichkeiten der Energiekosten-
reduzierung bezogen auf die Lichtlosung

o Uber Jahreszeitschaltuhren Beleuchtungs
einschaltzeiten schalten — nicht nur {iber die
typische 24 h Schaltuhr.

* Downsizing der Wattage. z.B. von 70 Watt auf
35 Watt was aufgrund von héherem Leuch-
ten — Wirkungsgrad resultierend aus der
Reflektortechnik méglich ist.

Verkaufseffizienz unterstiitzt durch Licht hat
immer Vorrang vor der Energieeffizienz.

Mit der passenden Shopbeleuchtung bleiben
sie am Puls der Zeit.

LTS bietet Emotion und Effizienz !




Christoph Jahnke — Projektleiter bei
Hafner-Muschler, Balingen

Mit der Erweiterung des bestehenden C&C-
GroBmarktes Netzhammer in Singen um ca.
46% Verkaufsflache und ca. 48% an Pluskiih-
lungsflachen stand der Bauherr vor der Ent-
scheidung, zu den in mehreren Bauabschnitten
entstandenen Einzelkdlteanlagen eine weitere
neue Anlage hinzuzufiigen oder ein ganzheit-
liches Energiekonzept zu realisieren. Ein ent-
scheidendes Argument ergab sich aus der ge-
Substitution
Olheizungsanlage, die vor der Erweiterung mit

wiinschten der vorhandenen
einem jahrlichen Verbrauch von 30.000 Liter und
nach der Erweiterung mit etwa 43.000 Liter pro

Jahr zu Buche schldgt.

Das Kalte-Warme Verbundkonzept

Mit der neuen von Hafner-Muschler vorge-
schlagenen Kélte-Warme-Verbundtechnik kann
ein GroRteil des Warmebedarfs der erweiterten
Handelsflache gedeckt werden. Nur an sehr
kalten Wintertagen erzeugt eine im Verbund-

Energieverbrauch orher Nachher
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Iststand

konzept integrierte luftgestiitzte Wéarmepumpe

rognose

zusétzliche 78 kW Heizwarme. Der gesamte
Warmebedarf fiir das Gebaude betragt im Spit-
zenlastfall 221 kW und wird insgesamt von der
Verbundanlage zur Verfiigung gestellt.

Um das neue Konzept realisieren zu kdnnen,
mussten samtliche bestehenden Einzelkéltean-
lagen gegen eine gemeinsame Neuanlage
ersetzt werden, die mit dem natiirlichen Kélte-
mittel CO, fiir den Tiefkéltekreis und mit R134a
fiir den Pluskéltekreis arbeitet. Fiir einen guten
Anlagenwirkungsgrad war es erforderlich, die
Heizwérme auf Niedertemperaturniveau aus
dem Prozess auszukoppeln und den Heizflachen
zuzufiihren. Deshalb erhielt der Erweiterungs-
bau eine Industrieflichenheizung mit Kunst-
stoffrohre, die in die Betonbodenplatte einge-
gossen wurden. Die ebenfalls neu erstellten
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Biiroflichen und Sozialrdume erhielten eine
FuBbodenheizung, und die Luftheizungsanlage
fiir die Bestandslagerflachen erhielt ein neues
auf Niedertemperatur ausgelegtes Luftheiz-
register.

Hohe Einspareffekte

Mit ca. 200 kW Gesamtkélteleistung steht genii-
gend Abwéarme zur Beheizung der gesamten
Handelsimmobilie zur Verfiigung, und es kénnen
jahrlich ca. 43.000 Liter Heizdl eingespart wer-
den. Bei der Kélteanlage rechnete Hafner-Mu-
schler eine Einsparung von ca. 31% gegeniiber
der vergleichbar hochgerechneten Bestands-
anlage. Konkret bedeutet dies ca. 18.000 Euro
Stromkosteneinsparung pro Jahr. Dies ent-
spricht der Vermeidung von ca. 80 Tonnen CO,
pro Jahr ohne Beriicksichtigung der infolge Ver-
zichts auf die alte Olheizung vermiedenen CO,
Emission. Zusitzlich werden aus dem Forder-
programm der Bundesanstalt fiir wirtschaftliche
Zusammenarbeit (BAFA) die Investitionskosten
fiir die energetische Renovierung im Bestand
mit 15 % der Nettoinvestitionskosten gefordert.

Zusammenfassung und Ausblick

Mit der Erweiterung der Bestandsimmobilie des
Netzhammer GroBhandelsbetriebes in Singen
ergriff die Geschéftsfiihrung die Chance zu
einer energetischen Erneuerung der gesamten
Kaltetechnik mit Integration einer Heizungsan-
lage. Trotz mehr Verkaufsflache, groBerer Kiihl-
rdume und Verdoppelung der Tiefkiihimdbel
werden 15% weniger Stromkosten als vorher
erwartet und der Ausstol von CO, Treibhausga-
sen um 376 Tonnen pro Jahr reduziert. Aus einer
Vielzahl von Einzelanlagen entstand eine ganz-
heitliche Verbundtechnik mit integrierter luftge-
stiitzter Warmepumpe, das von einem moder-
nen ganzheitlichen Regelungssystem mit
Datenferniibertragung kontrolliert und gesteu-
ert wird. Mit dieser Investition unterstreicht der
Bauherr seine unternehmerische Verantwor-
tung zum Umweltschutz. Ein gutes Beispiel fiir
eine technisch gelungene Renovierung im Ge-
baudebestand mit dem Ziel, dauerhaft die Ener-
gieverbrauchskosten zu senken und einen
aktiven Beitrag zum Klimaschutz zu leisten.




Apfel vom Bodensee, Salat von der Reiche-
nau, Spargel und Erdbeeren vom Oberrhein.
Seit langem hat sich die EDEKA Siidwest
einen Namen als Vorreiter bei der Vermark-
tung heimischer Lebensmittel gemacht.
Heute sind wir im Siidwesten der grofite
Verkdufer von Lebensmitteln aus der Region,
weil kurze Transportwege unsere Umwelt
schonen. Auch im Bereich Okologie setzen
wir seit vielen Jahren MaBstdbe.

Nachhaltigkeit und Umweltschutz
sind seit jeher feste Bestandteile
unserer Unternehmensphilosophie.

LAls Lebensmittelhéndler haben wir eine
besondere Verantwortung, auch fiir unsere
Umwelt. Wir stellen uns dieser Verantwor-
tung und setzen auf regenerative Energie-
quellen beim Bau unserer neuen Markte,
denn darin liegt die Zukunft*, sagt Direktor
Harald Rissel, Sprecher der Geschdftsfiih-
rung der EDEKA Siidwest.

Photovoltaik:

Bis heute wurde auf den Ddchern unserer
Madrkte und Logistikzentren eine Modulfld-
che von iiber 21.000 m? redlisiert. Diese

Fldchen erzeugen eine Gesamtleistung von
iiber 2.400.000 kWh. Diese reicht aus, um
den Jahresbedarf von iiber 660 4-Personen-
Haushalten zu decken.

Geothermie:

Bisher wurden 25 neue Mdrkte mit Geo-
thermieanlagen ausgestattet. Durch den
Einbau dieser Anlagen wird der jdhrliche
Kohlendioxid-AusstoB3 in die Atmosphdre um
ca. 1.500 Tonnen gesenkt.

Wdrme-Riickgewinnung:

Dariiber hinaus werden alle neuen Mark-
te mit hochmodernen Wdrme-Riickgewin-
nungs-Anlagen inkl. FCKW-freien Kiihlsyste-
men ausgertistet.

Mit iiber 43.500 (inkl. selbst. Einzelhan-
del) Mitarbeitern und ca. 2.700 (inkl. selbst.
Einzelhandel) Auszubildenden ist EDEKA
Siidwest einer der groBten Arbeitgeber und
Ausbilder im Siidwesten. Mit rund 1.450
Markten in Rheinland-Pfalz, Baden-Wiirt-
temberg, im Saarland, im Siiden von Hes-
sen und Teilen Bayerns ist EDEKA Siidwest
die zweitgroBte EDEKA-GroBhandlung in
Deutschland.

Das E center Villingen-Schwenningen —
Deutschlands groBtes CO -neutrales Ein-
kaufszentrum wurde am 06.05.2009 er-
offnet. Dank eines ausgekliigelten Systems
wird kein Kohlendioxid in die Atmosphdre
abgegeben. Das Investitionsvolumen belief
sich auf rund 25 Mio. €.

Am 16.04.2009 eroffnete EDEKA-Kauf-
mann Schmitz in Bleialf den ersten CO,-
neutralen E aktiv markt.

EDEKA
Handelsgesellschaft
Stidwest mbH
Edekastr. |

77656 Offenburg
www.edeka-
suedwest.de

EDEKA
Sudwest o
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Jiirgen Daamen, KfW-Bankengruppe

Als Deutschlands Umwelthank Nr.1 fordert
die KfW die Reduzierung lhrer Energieko-
sten durch zusétzlich vergiinstigte Finanz-
leistungen.

Die Kf\W Bankengruppe mit Sitz in Frankfurt,
Berlin und Bonn beschaftigt rund 3.800 Mitar-
beiter und hat allein im Jahr 2008 ein Férder-
volumen von 71 Mrd. Euro in den Markt
gebracht.

Die Gelder wurden eingesetzt fiir die Forde-
rung des Mittelstands, vieler Existenzgriinder,
der Wohnwirtschaft und Bildung, des Umwelt-
und Klimaschutzes, der Export- und Projektfi-
nanzierung sowie von Projekten in Entwick-
lungs- und Transformationsléandern.

Fiir 2009 hat die Bundesregierung 52,5 Mrd.
Euro zusétzliches Kreditvolumen fiir KfW-
Forderung bewilligt. Damit wird ein wichtiger
Beitrag zur Beschéftigungssicherung durch
Wachstumsstarkung geleistet.

Die MalBnahmenpakete der Bundesregierung:

Unternehmensfinanzierung

Energieeffizient
Bauen und Sanieren

Infrastruktur
(strukturschwache Gebiete)

—

| —
—
—

Durch den Sonderfonds Energieeffizienz kon-
nen sich kleine und mittlere Unternehmen
niedrige Energiekosten und eine &ffentliche
Forderung sichern. Die Initiative des Bundes-
ministeriums fiir Wirtschaft und Technologie
und der KfW-Bankengruppe fordert nicht nur
die Finanzierung, sondern auch die Beratung
fiir energieeffiziente Losungen.

Zuschuss fiir Initialberatung zur
Energieeffizienz

Fiir die Energieeffizienzberatung kdnnen Sie
einen Zuschuss beantragen. Ziel ist die Ermitt-
lung von betrieblichen Energieeinsparpotenzi-
alen durch einen Sachverstandigen (Energie-
berater). Die Hohe des Zuschusses kann bis
zu 80% der forderfahigen Beratungskosten
betragen, jedoch nur bis zu 800 Euro Berater-
honorar pro Tag. Es sind 1-2 Tage Beratungs-
dauer innerhalb von 8 Wochen nach Zusage
des Zuschusses moglich. Der Zuschuss muss
bei den KfW-Regionalpartnern gestellt wer-
den wie z.B. den Handwerkskammern und der
IHK Stuttgart.

Zuschuss fiir Detaillberatung zur
Energieeffizienz

Ziel ist die Erstellung eines konkreten Ener-
giesparkonzeptes mit betriebswirtschaflticher
Bewertung durch einen Sachversténdigen
(Energieberater). Die Hohe des Zuschusses

fiir Detailberatung kann bis zu 60 % der forder-

Privatleute

Kommunen

fahigen Beratungskosten betragen, jedoch
nur bis zu 800 Euro Beraterhonorar pro Tag.
Ein Gesamt-Beraterhonorar von bis zu 8.000
Euro ist mdglich innerhalb von 8 Monaten
nach Zusage des Zuschusses. Auch dieser
Zuschuss muss bei den KfW-Regionalpartnern
gestellt werden.

Finanzierung fiir Energiesparer: Kredite aus
dem ERP Umwelt und Energieeffizienz-
programm

bis zu 10 Mio. EUR
Kreditbetrag

bis zu 3 Jahre
tilgungsfrei

bis zu 100%
Finanzierung

bankiibliche
Besicherung

bis zu 20 Jahre
Kreditlaufzeit

risikogerechtes
Zinssystem

Im Energieeffizienzprogramm werden zins-
giinstige Kredite gewahrt. Die Voraussetzung
fiir diese Kreditvergaben ist die Verbesserung
der Energiebilanz von Gebduden oder Geréten
nach genau definierten Standards:

Bei Neuinvestitonen: (z.B. bei Erweiterung
des Sortiments um Tiefkiihlprodukte und die
Anschaffung der Gefriertruhen) Mindestens




15% Energieeinsparung gegeniiber dem Bran-
chendurchschnitt.

Bei Ersatzinvestitionen: (z.B. Austausch der
Leuchtmittel) Mindestens 20% Energieeinspa-
rung gemessen am Durchschnittsverbrauch
der letzten 3 Jahre.

Neubau von Betriebsimmobilien:

Mindestens 20 % Unterschreitung des Jahres-
priméarenergiebedarfs und Einhaltung des
Transmissionswéarmeverlusts vom Neubau-
Niveau EnEV 2009

Sanierung von bestehenden Betriebs-
immobilien:

Mind. Einhaltung des Jahresprimérenergiebe-
darfs und max. 20% Uberschreitung des
Transmissionswéarmeverlusts vom Neubau-
Niveau EnEV 2009.

Die genaue Hohe des Zinssatzes ist abhdngig
von der Beurteilung der wirtschaftlichen Ver-
héltnisse (Bonitatsklasse) und der Bewertung
der Sicherheiten (Sicherheitsklasse) durch
Ilhre Haushank. Das Ergebnis ist ein risikoge-
rechter Zinssatz, der in sieben Preisklassen
eingeteilt ist. Die Kredite aus dem ERP Um-
welt- und Energieeffizienzprogramm miissen
{iber Ihre Hausbank beantragt werden.

Ein Beispiel aus der Praxis: Sanierung eines
alten Betriebsgebaudes

Zusammenfassung und Tipps:

Schalten Sie auf jeden Fall einen bei der KfW
gelisteten Energieeffizienz-Berater ein, der
die Wirtschaftlichkeit der verschiedenen
MaRnahmen fiir Sie bestimmt. Die KfW-Kre-
dite werden wie andere Kredite auch bei lhrer
Hausbank beantragt. Ihr Auftreten und lhre
gute Vorbereitung entscheiden mit, wie die
Hausbank lhre Bonitat und lhre Sicherheiten-
klasse beurteilt, das heil’t, wenn Sie sich und

Ihr Unternehmen gut présentieren, kommt am
Schluss ein giinstigerer Zinssatz heraus. Spre-
chen Sie Ihre Hausbank konkret auf die ffent-
lichen Fordermittel an und achten Sie auf die
Antragsformalitdten und Fristen.

Investitionsplan EUR
Initialberatungskosten 1.000
Detailberatungskosten 5.000
Sanierungskosten 75.000
Summe 81.000
Finanzierungsplan EUR
Beratungskostenzuschuss 3.800

Eigenanteil Beratungskosten ~ 2.200

ERP-Umwelt- und 75.000
Energieeffizienzprogramm
Summe 81.000
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Infocenter der KfW

* Montag bis Freitag von 8.00 — 17.30 Uhr
0180 1/24 11 24 (Ortstarif)*

¢ infocenter@kfw.de

www.kfw.de
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Sabine Hagmann, Hauptgeschéftsfiihrerin
Einzelhandelsverband Baden-Wiirttemberg e.V.

Nachhaltiger Umgang mit Energie als
wichtiger Baustein verantwortungsvoller

Unternehmensfiihrung im Einzelhandel.

Das wachsende Interesse am Umweltschutz
und daraus resultierend ein immer stérkeres
Umweltbewusstsein der Konsumenten ist un-
ter dem Schlagwort Nachhaltigkeit zu einem
neuen Megatrend im Einzelhandel geworden.
Laut einer Studie von A.T.Kearney ist jeder
zweite deutsche Verbraucher bereit, fiir ener-
giesparende Produkte oder ,unbehandelte”
Lebensmittel, wie Obst und Gemiise mehr Geld
auszugeben. Damit wachsen auch die Anfor-
derungen an die Einkaufsstatten selbst. Dabei
reicht es langst nicht mehr aus, allein auf
nachhaltige Produkte im Sortiment zu setzen.
Ein zentraler Ansatz fiir den Einzelhandel lau-
tet daher: Menschliche Werte leben und dem
Kunden das Gefiihl vermitteln, dass er bei sei-

nem Handler gut und richtig aufgehoben ist.

Denn, die Offentlichkeit schaut heute verstirkt
darauf, ob und wie sich Unternehmen ihrer sozi-
alen und gesellschaftlichen Verantwortung stel-
len. Als Kunden des Einzelhandels haben die
Menschen die Unternehmen, bei denen sie ein-
kaufen, besonders im Blick. Aus diesen Griinden
sind Einzelhandelsunternehmen sensibilisiert,
sich mit dem Thema verantwortliche Unterneh-
mensfiihrung, auch Coperate Social Responsibi-
lity (CSR) genannt, auseinanderzusetzen.

CSRist ein Konzept gesellschaftlicher Verant-
wortung von Unternehmen, das die Aspekte
der Nachhaltigkeit aufnimmt und sich auf die
drei Sdulen Wirtschaft, Soziales und Umwelt
stiitzt. CSR-Initiativen sind Beitrdge, die Un-
ternehmen im Rahmen ihrer Geschaftstatig-
keit fiir eine zukunftsfahige Gesellschaft leis-
ten. Sie entspringen dem Engagement des
jeweiligen Unternehmens und beruhen auf
Eigeninitiative und Eigenverantwortung.

Die Wahrnehmung okologischer Verantwor-
tung ist ein Schwerpunkt des nachhaltigen
Wirtschaftens von Unternehmen. Ziel ist es,
dem Verbraucher sichere und umweltgerechte
Produkte anzubieten. Die fortlaufende und in-
novative Verbesserung der Umweltwirkungen
von Produkten und Prozessen liegt in dem ori-
gindren, betriebswirtschaftlichen Eigeninteres-
se der Unternehmen. Voraussetzung dafiir sind
fortlaufende Innovationen, die Integration von
Umweltaspekten in die betrieblichen Abldufe
sowie Rahmenbedingungen, die es der Wirt-
schaft erlauben, sowohl ressourcen- und um-
weltschonend, als auch innovativ und wirt-
schaftlich erfolgreich zu agieren.

Okologische Verantwortung, wie sichtbare
energetische MaRBnahmen werden in Zukunft
ein wesentlicher Bestandteil lhres Wettbe-
werbsvorteils sein. Konsumenten werden
dieses als Basics voraussetzten und entspre-
chend Ihre Kaufentscheidung treffen. Daher ist
es jetzt notwendig, MaBnahmen einzuleiten,

um auch diesen Wetthewerbsvorteil zu haben.

Die guten Beispiele Energie optimierter MaR-
nahmen, die auf dem Energiegipfel dargestellt
wurden, sollen allen Handelsunternehmen,
die sich im Bereich CSR und Nachhaltigkeit
engagieren wollen, zugleich Vorbild und An-
sporn fiir eigene Initiativen sein.

Dabei sind die positiven Auswirkungen auf
das Marketing nur eine Seite der Medaille.
Nicht zu vernachléssigen sind die groen Ein-
sparpotenziale, die sich auf der Kostenseite
ergeben und die bei immer geringer wer-
denden Margen (iber die Zukunftsfahigkeit
von Unternehmen kiinftig mitentscheiden
werden. Wir fordern alle Handelsunterneh-
men auf: setzen Sie sich jetzt mit dem Thema
Energieeffizienz auseinander. Wir informieren
und beraten Sie dazu.




Prof. Dr. Ursula Eicker, Hochschule fiir Technik
Stuttgart

Der Energieverbrauch im Handel ist ein wich-
tiges Thema geworden — aus Kostengriinden,
aber auch um der Klimaschutzproblematik ge-
recht zu werden. Auf dem Energiegipfel Han-
del des Einzelhandelsverbands Baden Wiirt-
temberg fiihrte Dr. Franz Alt in die Thematik
des Klimaschutzes ein und erdffnete einen
weiten Rahmen fiir den notwendigen Wandel
hin zu einer 100% erneuerbaren Energiever-
sorgung. Energie ist kein Problem — die Sonne
liefert genug, wir miissen die Energie nur
intelligent wandeln und nutzen.

Das Thema Kélte-Warmeverbund mit oder ohne
Geothermie ist hochaktuell und wird bei vielen
Betreibern wie Kaufland, Aldi Siid oder Lupus
effektiv eingesetzt. Die Abwéarme der Kéltetech-
nik wird fiir die Geb&udeheizung eingesetzt,
Uberschusswarme wird ins Erdreich abgegeben
und im Winter mittels W&rmepumpen wieder zur
Heizung verwendet. Bei den erneuerbaren Tech-
niken steht die Photovoltaik im Vordergrund.

Auch alternative Kéltemittel wie CO, werden
vermehrt genutzt— hier miissen allerdings noch
Fragen der Effizienz beantwortet werden.

Die Ferniiberwachung von technischen Anla-
gen bhietet ein hohes Einsparpotential, da die
Energiestrome im Detail verfolgt und gleichar-
tige Bauten gut miteinander verglichen wer-
den kénnen. Bei gleicher Nutzung wurden al-
leine durch Regelungseinstellung der Anlagen
bis zu 25%
gemessen.

unterschiedliche Verbrauche

Umweltministerin Gonner stellt die Themen
Energieeffizienz, den verstéarkten Einsatz er-
neuerbarer Energien bei gleichzeitig hohem
Kundennutzen in den Vordergrund. Zukiinftig
kdnnte auch der CO, Handel einen wichtigen
Kostenfaktor bei Energieeffizienz MaBnahmen
spielen.

Zum Thema Beleuchtung zeigt die Firma Phil-
lips gemessene Einsparpotentiale durch eine
tageszeitabhdngige Beleuchtungssteuerung
von 20-30%. Beim Ersatz von Beleuchtungs-
anlagen kénnen typische Amortisationszeiten
von 4-8 Jahren erreicht werden. Die vielver-
sprechende LED Beleuchtungstechnik er-
reicht heute in der Praxis noch keine Verbes-
serung gegeniiber hocheffizienten
konventionellen Techniken — das Potential ist

jedoch hoch.

Generell gilt die Devise: nutzen Sie die Fach-
leute, um die oft komplexe Anlagen- und Ge-

baudetechnik zu optimieren. Einspar Contrac-

ting bietet hier kostengiinstige Mdglichkeiten
fiir den Einstieg in effizientere Geb&ude. Die
KfW bietet gleichzeitig sehr gute Finanzie-
rungsmoglichkeiten fiir eine erste Energie-Ef-
fizienzberatung im Gewerbe sowie komplette
Finanzierungspakete fiir die geplanten MaR-
nahmen.

Die Zeit fiir hocheffiziente Gebaude im Einzel-
handel ist reif — viele gute Beispiele aus der
Praxis demonstrieren schon heute den wirt-
schaftlichen Nutzen und die Klimaschutzwir-
kungen.
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