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WER IST GLOBAL BLUE?

OPERATIVE MARKTE

SEIT DER GRUNDUNG 1980 IN SCHWEDEN
HAT GLOBAL BLUE SEINE POSITION AUSGEBAUT
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WER IST GLOBAL BLUE?

ANZAHL DER WELTWEIT UNSEREM SYSTEM ANGESCHLOSSENEN HANDLER
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Angeschlossene Handler weltweit Global Blue
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DIE 10 WICHTIGSTEN EINKAUFSNATIONEN IN

DEUTSCHLAND

ANTEIL IN % DER WICHTIGSTEN EINKAUFSNATIONEN AM GESAMTUMSATZ, 2010
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UMSATZENTWICKLUNG DER TOP 10 EINKAUFS-
NATIONEN IN DEUTSCHLAND IN %, 2010 ZU 2009

+90,3 +92,2
90
80
70 +65,0
60
50
40 +31,5 +33 4
30 = +23,8
+18 7

20 +13,2 I I +11, o
10

0

: ‘b < & >
Qz o \(b ’b\ S'b Q/Q\\ %\é\' Q)\{b
o & e e

& ? S 45 1S

""‘,4
Global Blue



WAS GEBEN REISENDE IN DEUTSCHLAND AUS?
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der wichtigsten Einkaufsnationen in Deutschland



RANKING DER STADTE

ANTEIL DER WICHTIGSTEN SHOPPING-STADTE FUR AUSLANDSTOURISTEN
IN % AM GESAMTUMSATZ
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UMSATZENTWICKLUNG DER TOP 10 STADTE IN
DEUTSCHLAND IN %, 2010 ZU 2009
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WO KAUFEN CHINESEN IN DEUTSCHLAND EIN?

DIE WICHTIGSTEN SHOPPING-STADTE FUR CHINESEN 2010, ANTEIL IN % AM GESAMTUMSATZ
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WO KAUFEN CHINESEN IN DEUTSCHLAND EIN?

UMSATZENTWICKLUNG DER TOP STADTE MIT CHINESISCHEN TOURISTEN IN %, 2010 ZU 2009
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WOFUR GEBEN CHINESISCHE TOURISTEN GELD

AUS?

TAX FREE EINKAUFE CHINESISCHER TOURISTEN, ANTEIL IN % AM GESAMTUMSATZ; 2010
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« soamee  RUSSISChe Touristen in Deutschland




WO KAUFEN RUSSEN IN DEUTSCHLAND EIN?

DIE WICHTIGSTEN SHOPPING-STADTE FUR RUSSEN 2010, ANTEIL IN % AM GESAMTUMSATZ
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WO KAUFEN RUSSEN IN DEUTSCHLAND EIN?

UMSATZENTWICKLUNG DER TOP STADTE MIT RUSSISCHEN TOURISTEN IN %, 2010 ZU 2009
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WOFUR GEBEN RUSSISCHE TOURISTEN GELD
AUS?

TAX FREE EINKAUFE RUSSISCHER TOURISTEN, ANTEIL IN % AM GESAMTUMSATZ; 2010
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WO KAUFEN ARABER* IN DEUTSCHLAND EIN?

DIE WICHTIGSTEN SHOPPING-STADTE FUR ARABER* 2010, ANTEIL IN % AM GESAMTUMSATZ
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WO KAUFEN ARABER* IN DEUTSCHLAND EIN?

UMSATZENTWICKLUNG DER TOP STADTE MIT ARABISCHEN* TOURISTEN IN %, 2010 ZU 2009
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* Besucher aus den arabischen Golfstaaten kumuliert:
U.A.E., Saudi-Arabia, Kuwait, Qatar, Bahrain, Oman
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WOFUR GEBEN ARABISCHE* TOURISTEN GELD

AUS?

TAX FREE EINKAUFE ARABISCHER* TOURISTEN, ANTEIL IN % AM GESAMTUMSATZ; 2010
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