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Einkaufen in Deutschland 2010



DIE 10 WICHTIGSTEN EINKAUFSNATIONEN INDIE 10 WICHTIGSTEN EINKAUFSNATIONEN INDIE 10 WICHTIGSTEN EINKAUFSNATIONEN IN DIE 10 WICHTIGSTEN EINKAUFSNATIONEN IN 
DEUTSCHLANDDEUTSCHLAND
ANTEIL IN % DER WICHTIGSTEN EINKAUFSNATIONEN AM GESAMTUMSATZ, 2010
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UMSATZENTWICKLUNG DER TOP 10 EINKAUFSUMSATZENTWICKLUNG DER TOP 10 EINKAUFS--UMSATZENTWICKLUNG DER TOP 10 EINKAUFSUMSATZENTWICKLUNG DER TOP 10 EINKAUFS--
NATIONEN IN DEUTSCHLAND IN %, 2010 ZU 2009NATIONEN IN DEUTSCHLAND IN %, 2010 ZU 2009
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WAS GEBEN REISENDE IN DEUTSCHLAND AUS?WAS GEBEN REISENDE IN DEUTSCHLAND AUS?WAS GEBEN REISENDE IN DEUTSCHLAND AUS?WAS GEBEN REISENDE IN DEUTSCHLAND AUS?
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Durchschnittlicher Einkaufsbetrag je Tax Free Einkauf 
der wichtigsten Einkaufsnationen in Deutschland 



RANKING DER STÄDTERANKING DER STÄDTERANKING DER STÄDTERANKING DER STÄDTE

Ä ÜANTEIL DER WICHTIGSTEN SHOPPING-STÄDTE FÜR AUSLANDSTOURISTEN 
IN % AM GESAMTUMSATZ
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Chinesische Touristen in DeutschlandChinesische Touristen in Deutschland



WO KAUFEN CHINESEN IN DEUTSCHLAND EIN?WO KAUFEN CHINESEN IN DEUTSCHLAND EIN?WO KAUFEN CHINESEN IN DEUTSCHLAND EIN?WO KAUFEN CHINESEN IN DEUTSCHLAND EIN?

Ä ÜDIE WICHTIGSTEN SHOPPING-STÄDTE FÜR CHINESEN 2010, ANTEIL IN % AM GESAMTUMSATZ
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WO KAUFEN CHINESEN IN DEUTSCHLAND EIN?WO KAUFEN CHINESEN IN DEUTSCHLAND EIN?WO KAUFEN CHINESEN IN DEUTSCHLAND EIN?WO KAUFEN CHINESEN IN DEUTSCHLAND EIN?
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WOFÜR GEBEN CHINESISCHE TOURISTEN GELDWOFÜR GEBEN CHINESISCHE TOURISTEN GELDWOFÜR GEBEN CHINESISCHE TOURISTEN GELD WOFÜR GEBEN CHINESISCHE TOURISTEN GELD 
AUS?AUS?

ÄTAX FREE EINKÄUFE CHINESISCHER TOURISTEN, ANTEIL IN % AM GESAMTUMSATZ; 2010
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Russische Touristen in DeutschlandRussische Touristen in Deutschland



WO KAUFEN RUSSEN IN DEUTSCHLAND EIN?WO KAUFEN RUSSEN IN DEUTSCHLAND EIN?WO KAUFEN RUSSEN IN DEUTSCHLAND EIN?WO KAUFEN RUSSEN IN DEUTSCHLAND EIN?

Ä ÜDIE WICHTIGSTEN SHOPPING-STÄDTE FÜR RUSSEN 2010, ANTEIL IN % AM GESAMTUMSATZ
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WO KAUFEN RUSSEN IN DEUTSCHLAND EIN?WO KAUFEN RUSSEN IN DEUTSCHLAND EIN?WO KAUFEN RUSSEN IN DEUTSCHLAND EIN?WO KAUFEN RUSSEN IN DEUTSCHLAND EIN?
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WOFÜR GEBEN RUSSISCHE TOURISTEN GELDWOFÜR GEBEN RUSSISCHE TOURISTEN GELDWOFÜR GEBEN RUSSISCHE TOURISTEN GELD WOFÜR GEBEN RUSSISCHE TOURISTEN GELD 
AUS?AUS?

ÄTAX FREE EINKÄUFE RUSSISCHER TOURISTEN, ANTEIL IN % AM GESAMTUMSATZ; 2010
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Arabische Touristen in DeutschlandArabische Touristen in Deutschland



WO KAUFEN ARABER* IN DEUTSCHLAND EIN?WO KAUFEN ARABER* IN DEUTSCHLAND EIN?WO KAUFEN ARABER  IN DEUTSCHLAND EIN?WO KAUFEN ARABER  IN DEUTSCHLAND EIN?

Ä ÜDIE WICHTIGSTEN SHOPPING-STÄDTE FÜR ARABER* 2010, ANTEIL IN % AM GESAMTUMSATZ
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* Besucher aus den arabischen Golfstaaten kumuliert: 
U.A.E., Saudi-Arabia, Kuwait, Qatar, Bahrain, Oman 
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* Besucher aus den arabischen Golfstaaten kumuliert: 
U.A.E., Saudi-Arabia, Kuwait, Qatar, Bahrain, Oman 
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ÄTAX FREE EINKÄUFE ARABISCHER* TOURISTEN, ANTEIL IN % AM GESAMTUMSATZ; 2010
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